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ABSTRAK 

 
Delvita Nurfilasi 201710325275 “Pengaruh Kesadaran Merek Dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Coffee Shop Gampang Inget Di 

Bekasi Timur” 

 Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

kesadaran merek dan promosi terhadap keputusan pembelian produk Coffee Shop 

Gampang Inget di bekasi timur. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif, dengan menggunakan sampel sebanyak 80 responden yang merupakan 

pelanggan Gampang Inget dan pernah melakukan pembelian. Teknik sampling 

menggunakan Accidental Sampling. analisis data dalam penelitian ini 

menggunakan regresi linier berganda dengan bantuan software SPSS versi 24. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Kesadaran merek (X1) berpengaruh 

signifikansi terhadap Keputusan Pembelian (Y). Hal ini dinyatakan dengan nilai t-

hitung sebesar 4,104 > 1,99125 (t tabel) maka Ho ditolak dan Ha diterima. 

Sedangkan nilai sig. 0,00 < 0,05 (ɑ) atau nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 

maka dari itu Ho ditolak dan Ha diterima. Sedangkan diperoleh nilai t-hitung 

sebesar 4,487 > 1,99125 (t tabel) maka Ho ditolak dan Ha diterima. Sedangkan 

nilai sig. 0,00 < 0,05 atau nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05. Maka dari itu H0 

ditolak atau Ha diterima yang berarti bahwa secara parsial Promosi (X2) 

berpengaruh signifikansi terhadap Keputusan Pembelian (Y). Sedangkan secara 

simultan diperoleh nilai F hitung sebesar 46,846> 1,99085 (F tabel) dengan nilai 

sig. 0,000 < 0,05 (ɑ atau nilai signifikansi kurang dari 0,05, maka dari itu Ho 

ditolak dan Ha diterima yang berarti bahwa secara simultan Kesadaran merek 

(X1), Promosi (X2) berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian(Y). 

 

Kata Kunci: Kesadaran Merek dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 Delvita Nurfilasi 201710325275 “The Influence of Brand Awareness and 

Promotion on Purchase Decisions for Easy-to-Remember Coffee Shop Products 

in East Bekasi” 

   This study aims to determine the effect of brand awareness and promotion 

on purchasing decisions for Easy Inget Coffee Shop products in Bekasi Timur. 

This study uses a quantitative approach, using a sample of 80 respondents who 

are Easy Remember customers and have made a purchase. The sampling 

technique used Accidental Sampling. Data analysis in this study used multiple 

linear regression with the help of SPSS version 24 software. The results showed 

that brand awareness (X1) had a significant effect on purchasing decisions (Y). 

This is stated by the t-count value of 4.104 > 1.99125 (t table), then Ho is rejected 

and Ha is accepted. While the value of sig. 0.00 < 0.05 (ɑ) or the significance 

value is less than 0.05, therefore Ho is rejected and Ha is accepted. Meanwhile, 

the t-count value is 4.487 > 1.99125 (t table), then Ho is rejected and Ha is 

accepted. While the value of sig. 0.00 < 0.05 or the significance value is less than 

0.05. Therefore, H0 is rejected or Ha is accepted, which means that partially 

Promotion (X2) has a significant effect on Purchase Decision (Y). Meanwhile, 

simultaneously obtained the calculated F value of 46.846> 1.99085 (F table) with 

a sig. 0.000 <0.05 (ɑ or significance value less than 0.05, therefore Ho is rejected 

and Ha is accepted which means that simultaneously Brand awareness (X1), 

Promotion (X2) have 

a significant effect on Purchase Decision (Y). 

 

 

Keywords: Brand Awareness and Promotion of Purchase Decisions 
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