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ABSTRAK 

 

Najmi Mumtaz Qurrotal Aina, 201810325367, Analisis SWOT Untuk 

Meningkatkan Strategi Pada UMKM CV. Bintang Dimasa Pandemic Covid-

19.  

Pada Tahun 2020 Virus Corona menyebar sangat cepat dan tingkat 

penularannya lebih cepat dibandingkan virus lainnya. Virus ini juga menyebabkan 

menurunnya perekonomian. salah satunya usaha jahit CV. Bintang. Tujuan 

penelitian ini adalah peneliti akan meneliti dari segi internal, eksternal perusahaan 

dan strategi apa yang mampu mempertahankan UMKM pada CV. Bintang dimasa 

Pandemic Covid-19.Jenis penelitian ini adalah Kualitatif, Deskriptif. Dengan 

teknik Analisis SWOT IFAS dan EFAS. implementasi analisis SWOT CV. Bintang 

pada faktor internal berpengaruh signifikan terhadap peningkatan strategi dengan 

bobot nilai Strengths pada usaha jahit CV. Bintang (3,6) dan bobot nilai weaknesses 

(2,6) dengan hasil score rata-rata Faktor internalnya (3,1). sedangkan pada faktor 

eksternal berpengaruh signifikan terhadap peningkatan strategi dengan bobot nilai 

Opportunities sebesar (3,5) dan pada posisi Threats memiliki bobot nilai sebesar 

(3,3). Dengan hasil score rata-rata Faktor Internalnya (3,4). Jadi, berdasarkan bobot 

nilai analisis SWOT tersebut usaha jahit CV. Bintang berpengaruh signifikan dalam 

peningkatan strategi SWOT karena termasuk sebuah UMKM yang baik, untuk 

mempertahankan serta mengembangkan usahanya agar lebih efektif bisnis yang 

dijalankannya. 

Kata kunci : Analisis SWOT, EFAS, dan EFAS 
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ABSTRACT 

 

Najmi Mumtaz Qurrotal Aina, 201810325367, SWOT Analysis to Improve 

Strategy for UMKM CV. Bintang During the Covid-19 Pandemic. 

In 2020 the Corona Virus spreads very quickly and the rate of transmission 

is faster than other viruses. This virus also causes the economy to decline. one of 

them is a CV. Bintang. The purpose of this study is that researchers will examine in 

terms of internal, external companies and what strategies are able to maintain 

UMKM in CV. Bintang during the Covid-19 Pandemic. This type of research is 

qualitative, descriptive. With IFAS and EFAS SWOT Analysis techniques. 

implementation of CV. Bintang SWOT analysis on internal factors have a 

significant effect on improving the strategy with the weight of the Strengths value 

in the sewing business of CV. Bintang (3.6) and the weight of the weaknesses (2.6) 

with an average score of internal factors (3.1). while the external factor has a 

significant effect on improving the strategy with a weighted value of Opportunities 

(3.5) and the Threats position has a weighted value of (3.3). With the results of the 

average score of Internal Factors (3.4). So, based on the weighted value of the 

SWOT analysis, the sewing business of CV. Bintang has a significant influence in 

improving the SWOT strategy because it is a good UMKM, to maintain and develop 

its business so that the business it runs is more effective. 

Keywords : SWOT analysis, EFAS, and EFAS 
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