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ABSTRAK

Amelia Pangestutik. 201810325441. Pengaruh Promosi Penjualan Dan
Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Merek Lokal Erigo.

Saat ini trend fashion sangat berkembang dikalangan konsumen, salah
satunya adalah merek lokal. Untuk mendorong penjualan produk dan memenuhi
keinginan konsumen adalah dengan menawarkan promosi penjualan dan kualitas
produknya. Penelitian ini bertujuan untuk menguji adanya pengaruh promosi
penjualan dan kualitas produk terhadap minat beli merek lokal Erigo. Populasi
dalam penelitian ini tidak diketahui. Metode yang digunakan adalah metode
kuantitatif dengan data yang diperoleh melalui kuesioner Google Form yang
disebarkan kepada 155 responden berdasarkan ketentuan sampel menggunakan
purposive sampling. Penentuan rumus sampel menggunakan rumus Hair. Pengujian
hipotesis dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa variabel promosi penjualan dan kualitas produk
secara parsial dan simultan berpengaruh signifikan terhadap minat beli merek lokal

Erigo.

Kata Kunci : Promosi Penjualan, Kualitas Produk, dan Minat Beli
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ABSTRACT

Amelia pangestutik. 201810325441. The Effect of Sales Promotion and
Product Quality on Buying Interest in The Erigo Local Brand.

Currently fashion trend is growing among consumers, one of which is a
local brand. To encourage product sales and fulfill consumer desires is to offer
sales promotions and product quality. This study aims to examine the effect of sales
promotion and product quality on buying interest in the local brand Erigo. The
population in this study is unknown. The method used is a quantitative method with
data obtained through a Google Form distributed to 155 respondents based on the
provisions of the sample using purposive sampling. Determination of the sample
formula using the Hair formula. Hypothesis testing in this study used multiple linear
regression analysis. The results of this study indicate that the variables of sales
promotion and product quality partially and simultaneously have a significant

effect on buying interest in the local brand Erigo..

Keywords: Sales Promotion, Product Quality, and Buying Interest
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