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ABSTRAK 

Viranti Margaretta 201810325006 Pengaruh Literasi Keuangan Ddan Gaya Hidup 

Terhadap Berbelanja Online (Studi Kasus Mahasiswa Manajemen Bhayangkara 

Jakarta Raya Angkatan 2018). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah literasi keuangan dan gaya hidup 

berpengaruh terhadap berbelanja online. Penelitian ini dilakukan pada Mahasiswa 

Manajemen Bhayangkara Jakarta Raya Angkatan 2018. Data yang diperoleh dalam 

penelitian ini adalah data primer dari hasil kuesioner responden dan data sekunder yang 

didapatkan pada jurnal-jurnal. Menggunakan rumus slovin dengan sampel sebanyak 

178 mahasiswa dari total populasi 322 mahasiswa. Teknik pengolahan data 

menggunakan uji validitas dan reliabilitas dengan menggunakan alat uji SmartPLS 3.0. 

Hasil penelitian ini menyatakan bahwa literasi keuangan dan gaya hidup memiliki 

pengaruh yang positif dan signifikan terhadap berbelanja online. Penelitian ini 

memberikan saran bahwa setiap mahasiswa harus lebih memahami literasi keuangan 

bagaimana cara menggunakan uang dengan baik dan benar dan untuk tidak terlalu 

memiliki gaya hidup yang tinggi. 

 

 

Kata kunci : Literasi Keuangan, Gaya Hidup, Belanja Online 
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ABSTRACT 

Viranti Margaretta 201810325006 The Effect of Financial Literacy and Lifestyle on 

Online Shopping (Case Study of Bhayangkara Jakarta Raya Management Students 

Class of 2018). 

This study aims to determine whether financial literacy and lifestyle affect online 

shopping. This research was conducted on the 2018 Bhayangkara Jakarta Raya 

Management Students. The data obtained in this study were primary data from the 

results of respondent questionnaires and secondary data obtained in journals. Using 

the Slovin formula with a sample of 178 students from a total population of 322 

students. The data processing technique uses validity and reliability tests using the 

SmartPLS 3.0 test tool. 

The results of this study indicate that financial literacy and lifestyle have a positive and 

significant influence on online shopping. This study suggests that every student should 

better understand financial literacy how to use money properly and correctly and not 

to have a high lifestyle. 
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