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ABSTRAK 

 

Adinda Beatrix Kakisina 201810325013 Pengaruh Promosi, 

Keberagaman Produk dan Kemudahan Penggunaan terhadap Keputusan Pembelian 

di Aplikasi Tiktok shop (Studi Kasus pada Bekasi Utara).  

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh promosi, 

keberagaman produk dan kemudahan penggunaan terhadap keputusan pembelian 

pada masyarakat Bekasi Utara. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini 

menggunakan kuesioner dengan metode analisis data yang digunakan adalah 

kuantitatif dan uji regresi linear berganda.  Hasil dari analisis data yang dilakukan 

menunjukkan secara simultan bahwa variabel promosi, variabel keberagaman 

produk dan variabel kemudahan penggunaan memberikan pengaruh secara 

simultan terhadap variabel keputusan pembelian yang berdasarkan pada nilai F 

hitung sebesar 93,118 dengan tingkat sig 0,000 < 0,05 sehingga secara simultan 

variabel independen memberikan pengaruh terhadap variabel dependen. 

Kata Kunci : Promosi, Keberagaman Produk, Kemudahan Penggunaan, Keputusan 

           Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

Adinda Beatrix Kakisina 201810325013 The Effect of Promotion, Product 

Diversity and Ease of Use on Consumer Purchase Decisions in the Tiktok 

shopApplication (Case Study in North Bekasi). 

This research aims to determine the effect of promotion, product diversity and ease 

of use on purchasing decisions in the people of North Bekasi. Data collection 

techniques in this reseacrh using a questionnaire with data analysis methods used 

are quantitative and multiple linear regression test. The results of the data analysis 

carried out show simultaneously that the promotion variable, product diversity 

variable and ease of use variable have a simultaneous influence on the purchasing 

decision variable based on the calculated F value of 93.118 with a sig level of 0.000 

<0.05 so that simultaneously the independent variables provide influence on the 

dependent variable. 

Keywords: Promotion, Product Diversity, Ease of Use, Purchase Decision. 
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