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ABSTRAK

Bella Kusuma Wardani. 201810325092. Pengaruh Harga dan Promo Media

Sosial Instagram Terhadap Keputusan Pembelian Wafer Nabati

Perkembangan pasar swalayan saat ini begitu cepat. Berbagai supermarket
berbasis waralaba serta pasar swalayan asing berkembang sangat pesat. Salah
satunya adalah Transmart Juanda Bekasi yang memasarkan produk dengan harga
yang jauh berbeda dari pasar swalayan lainnya. Ini membuat persaingan semakin
ketat, sehingga menyebabkan pelanggan mempunyai banyak alternatif pilihan
berbelanja atau dapat dikatakan sulit dalam menentukan keputusan pembelian.
Maka dari itu masing - masing perusahaan harus memiliki strategi untuk
memenangkan pelanggan dan dapat bertahan di tengah ketatnya persaingan. Harga
salah satu faktor utama penentu keputusan pembelian. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui secara simultan dan parsial dari variabel bebas yaitu Harga dan
Promo Media Sosial Instagram, variabel terikat Keputusan Pembelian. Metode
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif, dimana dalam
penelitian ini menggunakan sampel purposive sampling menggunakan rumus
Cochran. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pelanggan Transmart Juanda
dengan sampel 110 responden. Berdasarkan hasil analisis penelitian yang telah
dilakukan, maka dapat diketahui bahwa secara parsial Harga dan Promo Media
Sosial Intagram berpengaruh positif atau signifikan terhadap keputusan pembelian

konsumen.

Kata kunci: Harga, Promo Media Sosial, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Bella Kusuma Wardani. 201810325092. Influence of Instagram Social

Media Prices and Promos on Purchase Decisions Vegetable Wafer

The development of supermarkets today is so fast. Various franchise-based
supermarkets as well as foreign supermarkets are growing very rapidly. One of
them is Transmart Juanda Bekasi which markets products at prices that are much
different from other supermarkets. This makes the competition increasingly fierce,
causing customers to have many alternative shopping options or it can be said that
it is difficult to determine purchasing decisions. Therefore, each company must
have a strategy to win customers and be able to survive in the midst of intense
competition. Price is one of the main factors determining purchasing decisions.
This study aims to determine simultaneously and partially the independent
variables, namely Prices and Instagram Social Media Promos, the dependent
variable is Purchase Decision. The method used in this study is a quantitative
method, which in this study uses a saturated sample. The population in this study
were all customers of Transmart Juanda with a sample of 110 respondents. Based
on the results of the research analysis that has been carried out, it can be seen that
partially Instagram Social Media Prices and Promos have a positive or significant

effect on consumer purchasing decisions.

Keywords: Price, Social Media Promo, Purchase Decision
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