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ABSTRAK 

 

Maria Goreti Lusia Susanti 201810325210  Komunikasi Pemasaran dan 

Harga Jual Terhadap Keputusan Pembelian Produk di PT. Altikamurni Internusa. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh komunikasi 

pemasaran dan harga jual  terhadap pengambilan keputusan pembelian dalam 

membeli produk PT. Altikamurni Internusa. Jenis penelitian ini adalah pendekatan 

kuantitatif. Populasi penelitian ini adalah pelanggan PT. Altikamurni Internusa, 

teknik pengumpulan sample dalam penelitian ini menggunakan purposive 

sampling diperoleh 115 responden. Teknik pengumpuluan data yang digunakan 

menggunakan kuesioner. Metode analisis data yang digunakan adalah robustness 

test, setelah sebelumnya dilakukan uji validitas, uji reliabilitas dan uji regresi 

linier berganda. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel harga jual tidak 

berpengaruh signifikan, tidak menjadi faktor penentu keputusan pembelian 

pelanggan. Pengaruh komunikasi pemasaran terbukti memiliki pengaruh positif 

signifikan lebih besar terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci : Komunikasi Pemasaran, Harga Jual, Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Komunikasi.., Maria Goreti Lusia Susanti, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2022



vi 
 

ABSTRACT 

 

Maria Goreti Lusia Susanti 201810325210 Marketing Communication and 

Selling Prices on Product Purchase Decisions at PT. Altika Pure Internusa. 

 

The objective of this research is to analyze the impact of marketing 

communications and selling prices on purchasing decisions in buying products of 

PT. Altikamurni Internusa. This type of research is a quantitative approach. The 

population of this research is the customers of PT. Altikamurni Internusa, the 

sample collection technique in this study using purposive sampling obtained 115 

respondents. The data collection technique was using questionnaires. The data 

analysis method used is the robustness test, after previously being tested for 

validity, reliability and multiple linear regression testing. The results shown that 

the selling price variable had no significant effect, it was not a determining factor 

for customer purchasing decisions. The influence of marketing communication is 

proven to have a significantly greater positive effect on purchasing decisions. 

 

Keywords: Marketing Communication, Selling Price, Purchase Decision 
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