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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apa saja faktor Internal dan Eksternal
dalam meningkatkan minat beli produk Scarlett Whitening, Dalam Penelitian ini
menggunakan medote penelitian kualitatif dimana sasaran dalam penelitian ini yaitu
para pengguna produk Scarlett Whitening. Penelitian ini dilakukan dengan teknik
nonprobability sampling yaitu snowball sampling. Rancangan yang digunakan
dalam penelitian ini adalah menggunakan Analisis SWOT dalam menentukan posisi
Produk. Hasil penelitian ini memberikan penjelasan bahwa posisi Produk Scarlett
Whitening berada di posisi kuadran | yang mana menunjukan bahwa Scarlett
Whitening kuat dan berpeluang.

Penelitian ini memiliki keterbatasan objek yang hanya dilakukan pada pengguna

produk Scarlett Whitening dengan rentang waktu 1-3 tahun pemakaian.

Kata kunci : Strategi pemasaran, minat beli, scarlett whitening,analisis
SWOT
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ABSTRACT

This study aims to find out what are the internal and external factors in increasing
interest in buying Scarlett Whitening products. This research was conducted using
a non-probability sampling technique, namely snowball sampling. The design used
in this research is to use SWOT analysis in determining the product position. The
results of this study provide an explanation that the position of the Scarlett
Whitening Product is in the quadrant | position which indicates that Scarlett

Whitening is strong and has a chance.

This study has a limited object that is only carried out on users of Scarlett Whitening

products with a period of use of 1-3 years.

Keywords: Marketing strategy, buying interest, scarlett whitening
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