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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengukur variabel eksogen, variabel endogen, dan
variabel intervening. Penelitian ini dilakukan di Tokma Cibitung. Metode yang
digunakan dalam penelitian ini adalah metode survey dengan menggunakan
kuantitatif. Data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data primer dan data
sekunder. Metode pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan metode
accidental sampling. Populasi penelitian ini seluruh konsumen yang hadir di Tokma
Cibitung yang mengkonsumsi produk Teh Botol Sosro. Adapun jumlah sampel yang
digunakan dalam penelitian ini adalah 221 responden. Metode analisis data yang akan
digunakan dalam penelitian ini adalah Structural Equation Modeling (SEM) dengan
aplikasi SmartPLS versi 3.0 dan Analisis Jalur. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa
periklanan dan kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap minat beli. Harga
tidak berpengaruh terhadap minat beli. Periklanan dan harga tidak berpengaruh
terhadap keputusan pembelian. Kualitas produk dan minat beli berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian. Periklanan dan kualitas produk berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian melalui minat beli. Harga tidak berpengaruh terhadap
keputusan pembelian melalui minat beli.

Kata Kunci: periklanan, harga, kualitas produk, keputusan pembelian dan minat
beli.
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ABSTRACT

The purpose of this study was to measure exogenous variables, endogenous variables,
and intervening variables. This research was conducted in Tokma Cibitung. The
method used in this study is a survey method using quantitative. The data used in this
study are primary data and secondary data. The sampling method in this study used
the accidental sampling. The population of this study are all consumers who aee
present at Tokma Cibitung who consume Teh Botol Sosro products. The number of
samples used in this study were 221 respondents. The data analysis method that will
be used in this research is Structural Equation Modeling (SEM) with SmartPLS
version 3.0 application and Path Analysis. The results of this study indicate that
advertising and product quality have a significant effect on buying interest. Price has
no effect on buying interest. Advertising and prices have no effect on purchasing
decisions. Product quality and buying interest have a significant effect on purchasing
decisions. Advertising and product quality have a significant effect on purchasing
decisions through buying interest. Price has no effect on purchasing decisions through
buying interest.

Keywords: Advertising, price, product quality, buying decision and interest to buy.
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