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ABSTRAK

Muhammad Ramdhani. 201810325348. Pengaruh Brand Ambassador, Harga,
Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Nike di Bekasi.

Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui secara simultan dan
parsial dari variabel bebas yaitu brand ambassador, harga, kualitas produk variabel
terikat yaitu keputusan pembelian. Penelitian ini dilakukan di kota Bekasi. Metode
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif, dimana dalam
penelitian ini menggunakan pendekatan non probability sampling dengan metode
accidental sampling. dengan menggunakan rumus hair dalam menentukan cara
pengambilan sampel. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen
produk sepatu nike di Bekasi yang berjumlah tidak diketahui dengan sampel 130
responden. Berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa dalam uji parsial (t)
variabel brand ambassador berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
dengan sig 0,003 < 0,05 dan t-hitung 3,046 > t-tabel 1,657. Dan variabel harga
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan sig 0,005 < 0,05 dan
t-hitung 2,859 > t-tabel 1,657. Dan variabel kualitas produk berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian dengan sig 0,000 < 0,05 dan t-hitung 3,945 > t-tabel
1,675. Selanjutnya dalam uji simultan variabel brand ambassador, harga, kualitas
produk secara bersama-sama berpengaruh terhadap variabel terikat yaitu keputusan
pembelian dengan nilai sig 0,000 < 0,05 dan f-hitung sebesar 75,199 > f-tabel 2,68.
Kemudian untuk uji determinasi (R2) dihasilkan bahwa korelasi antara tiga variabel
brand ambassador (X1), harga (X2), kualitas produk (X3) terhadap keputusan
pembelian () sebesar 64,2%.

Kata kunci: Brand Ambassador, Harga, Kualitas Produk dan Keputusan

Pembelian
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ABSTRACT

Muhammad Ramdhani. 201810325348. The influence of brand ambassador,
price, product quality on purchase decisions for nike shoes in Bekasi.

This study aims to determine simultaneously and partially the independent variable,
namely brand ambassador, price, product quality, the dependent variable, namely
purchasing decisions. This research was conducted in the city of Bekasi. The
method, which in this study uses a non-probability sampling method. By using the
hair formula in determining the sampling method. The population in this study were
all consumers of nike shoes products in Bekasi, the number of which was unknow
with a sample of 130 respondents. Based on the results of the study showed that in
the partial test (t) the brand ambassador variable had a significant effect on
purchasing decisions with sig 0.003 < 0,05 and t-count 3,046 >t-table 1,657. The
price variable has a significant effect on purchasing decisions with sig 0,005 < 0,05
and t-count 2,859 >t-table 1,657. And the product quality variable has a significant
effect on purchasing decisions with sig 0,000 < 0,05 and t-count 3,945 > t-table
1,657. Furthermore, in the simultaneous test of the brand ambassador variable,
price, product quality together affect the dependent variable, namely the purchase
decision with a sig value of 0,000 < 0,05 and an f-count of 75,199 > f-table 2,68.
Then for the test of determination (R2), it was found that the correlation between
the three variable of brand ambassador (X1), price (X2), product quality (X3) on

purchasing decisions (Y) was 64.2%

Keywords: brand ambassador, price, product quality on purchase decision
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