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ABSTRAK 

 

Shela Puspitasari. 201810325350. Pengaruh Inovasi Produk dan 

Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Produk Mi Instan 

Lemonilo (Studi Kasus pada FEB UBJ Kelas A Manajemen 2018 - 2019). 

Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui secara 

simultan dan parsial dari variabel bebas yaitu inovasi produk dan persepsi 

harga, variabel terikat yaitu keputusan pembelian. Penelitian ini dilakukan di 

Universitas Bhayangkara Jakarta Raya Jl. Perjuangan No. 81, RT. 001 RW. 

002, Marga Mulya, Kec. Bekasi Utara, Kota Bekasi, Jawa Barat 17143.   

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif, 

dimana dalam penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling dengan 

menggunakan rumus slovin 10% dalam menentukan cara pengambilan sampel. 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen produk mi instan Lemonilo 

pada mahasiswa/i di FEB UBJ Kelas A Manajemen 2018 - 2019  yang 

berjumlah 221 dengan sampel 69 responden. Berdasarkan hasil penelitian 

menunjukan bahwa dalam uji parsial (t) variabel inovasi produk berpengaruh 

secara signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai sig 0,000 < 0,05 

dan t-hitung sebesar 4,895 > t-tabel 1,66792. Dan variabel persepsi harga 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai sig 

0,000 < 0,05 dan t-hitung sebesar 6,255 > t-tabel 1,66792. Selanjutnya dalam 

uji simultan (f) variabel inovasi produk dan persepsi harga secara bersama-

sama berpengaruh terhadap variabel terikat yaitu keputusan pembelian dengan 

nilai sig 0,000 < 0,05 dan f-hitung sebesar 94,592 > f-tabel 3,13. Kemudian 

untuk uji determinasi (R²) dihasilkan bahwa kolerasi antara dua variabel 

inovasi produk (X₁) dan persepsi harga (X₂) terhadap keputusan pembelian (Y) 

sebesar 74,1%. 

 

Kata kunci : Inovasi Produk, Persepsi Harga dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Shela Puspitasari. 201810325350. The Effect of Product Innovation and Price 

Perception on Purchasing Decisions on Lemonilo Instant Noodle Products (Case Study at 

FEB UBJ Class A Management 2018 - 2019 ). 

This research aims to find out simultaneously and partially from free variables, 

namely product innovation and price perception, bound variables, namely purchasing 

decisions. This research was conducted at Bhayangkara University Jakarta Raya Jl. 

Perjuangan No. 81, RT. 001 RW. 002, Marga Mulya, North Bekasi District, Bekasi City, 

West Java 17143.  

The method used in this study is a quantitative method, where in this study used a 

purposive sampling technique using the 10% slovin formula in determining how to take 

samples. The population in this study were consumers of Lemonilo instant noodle products 

in students at FEB UBJ Class A Management 2018 - 2019  which amounted to 221 with a 

sample of 69 respondents. Based on the results of the study, it was shown that in the partial 

test (t) the product innovation variable had a significant effect on purchasing decisions 

with a sig value of 0,000 < 0,05 and a t-count of 4,895 > t-table of 1,66792. And the price 

perception variable has a significant effect on purchasing decisions with a sig value of 

0,000 < 0,05 and a t-count of 6,255 > t-table of 1,66792. Furthermore, in simultaneous 

testing (f) the variables of product innovation and price perception together affect the 

bound variables, namely purchasing decisions with a sig value of 0,000 < 0,05 and f-count 

of 94,592 > f-table 3,13. Then for the determination test (R²) it was produced that the 

collation between the two variables of product innovation (X₁) and price perception (X₂) of 

the purchasing decision (Y) is 74,1%. 

  

Keywords : Product Innovation, Price Perception and Purchasing Decisions 
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