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ABSTRAK 

Raul Frida Putra. 201810325368. Pengaruh Citra Merek Dan Desain 
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Compass. 

Perkembangan fashion yang semakin cepat menyebabkan konsumen menjadi 
selektif dalam menentukan gaya hidupnya, salah satunya adalah sepatu sneakers 
merek lokal yang mengalami perkembangan saat ini. Untuk memenuhi keinginan 
konsumen dan mendorong penjualan produk adalah dengan memperhatikan citra 
merek dan desain produknya. Penelitian ini bertujuan untuk menguji adanya 
pengaruh citra merek dan desain produk terhadap keputusan pembelian sepatu 
Compass. Populasi dalam penelitian ini yaitu pengikut media sosial instagram 
sepatu Compass yaitu satu juta pengikut. Metode yang digunakan adalah metode 
kuantitatif dengan data yang diperoleh melalui kuesioner Google Form yang 
disebarkan kepada 100 responden berdasarkan ketentuan sampel menggunakan 
purposive sampling. Penentuan rumus sampel menggunakan rumus Slovin. 
Pengujian hipotesis dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linear 
berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel citra merek dan desain 
produk secara parsial dan simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan 
pembelian sepatu Compass. 
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ABSTRACT 

Raul Frida Putra. 201810325368. The Effect of Brand Image And Product 
Design on Compass Shoe Purchase Decisions. 

The increasingly rapid development of fashion leads consumers to be 
selective in determining his lifestyle, one of which is a local brand sneakers that is 
experiencing current developments. To meet consumers' desires and encourage 
product sales is to pay attention to the brand image and design of its products. This 
study aims to test the effect of brand image and product design on Compass shoe 
purchase decisions. The population in this study is social media follower instagram 
shoes Compass which is one million followers. The method used was a quantitative 
method with data obtained through Google Form questionnaires distributed to 100 
respondents based on sample provisions using purposive sampling. Determination 
of sample formula using Slovin formula. Hypothesis testing in this study uses 
multiple linear regression analysis. The results of this study show that partial and 
simultaneous brand image and product design variables have a significant effect 
on Compass shoe purchase decisions. 
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