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ABSTRAK 
 

Sefaca Ezer, 201810325377 Minat penggunaan adalah  ketertarikan seseorang terhadap 

sesuatu sehingga memunculkan rasa minat untuk menggunakan suatu sistem/aplikasi. Salah 

satu penyebab seseorang tertarik untuk menggunakan suatu sistem/aplikasi karena ada unsur 

kemudahan dan manfaat. Pada akhirnya akan berdampak paada suatu sistem/aplikasi tersebut. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui persepsi kemudahan, manfaat dan pendapatan 

terhadap minat penggunaan shopee pay (studi pada mahasiswa universitas bhayangkara Jakarta 

raya). Teknik pengambilan sampel yaitu  menggunakan sampel jenuh yang dimana seluruh 

sampel digunakan dalam penelitian dan jumlah sampel yang digunakan adalah 132 orang.  Alat 

analisis yang digunakan adalah regresi linear berganda. Pengujian hipotesis secara simultan 

menggunakan uji F, secara parsial menggunakan uji T. Hasil penelitian menunjukkan terdapat 

pengaruh yang signifikan antara kemudahan dan manfaat terhadap minat penggunaan shopee 

pay diperoleh Fhitung sebesar 8,560 > 2,67 Ftabel dengan nilai sig 0.000 < 0.05. Hasil penelitian 

menunjukkan kemudahan dan manfaat berpengaruh terhadap minat penggunaan shopee pay 

yang ditunjukkan oleh  Y = 13.574 + 0.212 X1 + 0.212 X2 + 0.079 X3 artinya semakin tinggi 

kemudahan, manfaat dan pendapatan maka semakin tinggi minat penggunaan shopee pay. 

 

Kata kunci: Kemudahan, Manfaat dan Pendapatan 
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ABSTRACT 
 

Interest in use is someone's interest in something so that it creates a sense of interest in 

using a system/application. One of the reasons someone is interested in using a 

system/application is because there are elements of convenience and benefits. In the end it will 

have an impact on a system / application. The purpose of this study was to determine the 

perception of convenience, benefits and income on the interest in using shopee pay (study of 

students at Bhayangkara University, Jakarta Raya). The sampling technique used was a 

saturated sample where all samples were used in the study and the number of samples used 

was 132 people. The analytical tool used is multiple linear regression. Simultaneous hypothesis 

testing using the F test, partially using the T test. The results showed that there was a significant 

influence between convenience and benefit on the interest in using shopee pay. Fcount was 

8.560 > 2.67 Ftable with a sig value of 0.000 < 0.05. The results of the study show that 

convenience and benefits affect the interest in using shopee pay, which is indicated by Y = 

13,574 + 0.212 X1 + 0.212 X2 + 0.079 X3, meaning that the higher the convenience, benefits 

and income, the higher the interest in using shopee pay. 

 

Keywords: Convenience, Benefits and Income 
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