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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui gambaran mengenai
periklanan, harga dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian
melalui minat beli pada produk Kopi Kenangan di Mangunjaya, Kabupaten
Bekasi. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Data primer diambil dengan
cara kuesioner yang diisi olen konsumen Kopi Kenangan. Metode
pengambilan sampel dengan menggunakan teknik Accidental sampling.
Populasi dalam penelitian ini adalah orang orang yang hadir ke Kopi
Kenangan di Mangunjaya untuk membeli. Sampel pada penelitian
iniberjumlah 233 responden. Analisis pada penelitian ini menggunakan
analisis SEM dengan pengolahan data menggunakan software SPSS 25
untuk dan SmartPLS. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa
periklanan, harga dan kualitas produk berpengaruh terhadap minat beli.
Pada variabel periklanan, harga dan kualitas produk berpengaruh terhadap
keputusan pembelian. Periklanan dan kualitas produk berpengaruh terhadap
keputusan pembelian melalui minat beli. Sedangkan harga tidak
berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui minat beli pada produk
Kopi Kenangan di Mangunjaya.

Kata Kunci : periklanan, harga, kualitas produk, keputusan pembelian dan
minat beli.
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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the description of advertising, price
and product quality on purchasing decisions through buying interest in Kopi
Kenangan products in Mangunjaya, Bekasi Regency. This type of research is
quantitative. Primary data was taken by means of a questionnaire filled out by
Kopi Kenangan consumers. Sampling method using accidental sampling
technique. The population in this study were people who came to Kopi Kenangan
in Mangunjaya to buy. The sample in this study amounted to 233 respondents. The
analysis in this study uses SEM analysis with data processing using SPSS 25
software for and SmartPLS. The results of this study indicate that advertising,
price and product quality affect buying interest. In advertising variables, price
and product quality affect purchasing decisions. Advertising and product quality
affect purchasing decisions through buying interest. While the price has no effect
on purchasing decisions through buying interest in Kopi Kenangan products in
Mangunjaya.

Keywords: advertising, price, product quality, purchasing decisions and buying
interest.
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