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ABSTRAK

Pada era globalisasi ini perkembangan media tekhnologi komunikasi di indonesia saat ini
semakin canggih. Salah satunya Handphone, Handphone merupakan salah satu teknologi yang
berkembang dengan cepat dari tahun ke tahun. Banyak bermunculan merek-merek di dunia
persaingan handphone yang saling berlomba untuk menciptakan produk unggulan mereka salah
satunya handphone Oppo. Untuk mengetahui perilaku konsumen, harga serta promosi dalam
memenuhi keinginan para konsumen dengan mengetahui perilaku dari konsumen, harga dan
promosi. Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh perilaku konsumen, harga dan promosi
terhadap keputusan pembelian handphone Oppo. Populasi dalam penelitain ini tidak diketahui.
Metode yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan data yang diperoleh melalui Google
Form yang dibagikan 155 responden berdasarkan ketentuan sampel menggunakan purposive
sampling. Penentuan sampel menggunakan Determination of the sample. Pengujian hipotesis
dalam penelitian ini menggunakan linier berganda analisis regresi. Hasil penelitian ini
menunjukan bahwa variabel perilaku konsumen, harga dan promosi secara parsial dan simultan

memiliki pengaruh yang signifikan berpengaruh pada keputusan pembelian handphone Oppo.

Kata Kunci : Perilaku Konsumen, harga, Promosi dan Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

In this era of globalization, the development of communication technology media in
Indonesia is currently increasingly sophisticated. One of them is Mobile, Mobile is one
technology that is developing rapidly from year to year. Many emerging brands in the
competitive world of mobile phones are competing to create their superior products, one of
which is Oppo mobile phones. To find out consumer behavior, prices and promotions in fulfilling
consumer desires by knowing consumer behavior, prices and promotions. This study aims to
examine the effect of consumer behavior, prices and promotions on purchasing decisions for
Oppo mobile phones. The population in this study is unknown. The method used is a quantitative
method with data obtained through Google Form distributed by 155 respondents based on the
provisions of the sample using purposive sampling. Determination of the sample using the
Determination of the sample. Hypothesis testing in this study using multiple linear regression
analysis. The results of this study indicate that the variables of consumer behavior, price and
promotion partially and simultaneously have a significant effect on purchasing decisions for

Oppo mobile phones.

Keyword: Consumer Behavior, Price, Promotion And Buying Decision
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