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Abstrak 

Ayu Graccella. 201810325084. Pengaruh Harga, Brand Image, Kualitas 

Produk MS Glow Terhadap Keputusan Pembelian Studi Pada Generasi Y & Z di 

Bekasi Timur. Pembimbing M. Fadhli Nursal, SE, MM 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh harga, 

brand image, kualitas produk MS Glow terhadap keputusan pembelian studi pada 

generasi Y & Z di Bekasi Timur. Dalam penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dan  teknik yang digunakan adalah teknik purposive sampling. Dasar 

penelitian menggunakan 108 responden untuk digunakan sebagai sampel dalam 

penelitian, penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh melalui 

penyebaran kuisioner kepada konsumen MS Glow di Bekasi Timur. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa dalam uji parsial (t) variabel harga didapatkan nilai 

sig 0,063 > 0,05 dan nilai t hitung 1,878  < 1,982. Variabel brand image sig 0,005 

< 0,05 dan nilai t hitung 2,881 < 1,982. Dan kualitas produk sig 0,000 < 0,05 dan 

nilai t hitung 10,355 > 1,982. Selanjutnya dalam uji simultan (F) bahwa variabel 

harga, brand image, kualitas produk berpengaruh terhadap variabel terkait 

keputusan pembelian dengan nilai sig 0,000 < 0,05 dan nilai Fhitung 155,187 > Ftabel 

2,69. Kemudian uji determinasi (r2) dihasilkan bahwa korelasi antara ketiga 

variabel harga (X1), brand image (X2), kualitas produk (X3) sebesar 81,2 % 

Kata kunci : Harga, Brand Image, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
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Abstract  

 

Ayu Graccella. 201810325084. The Effect of Price, Brand Image, Quality 

of MS Glow Products on Purchase Decisions in the Study of Generation Y & Z in 

East Bekasi. Advisor M. Fadhli Nursal, SE, MM  

This study aims to determine whether there is an effect of price, brand 

image, product quality of MS Glow on the purchasing decisions of the Y & Z 

generation in East Bekasi. In this study using quantitative methods and the 

technique used is purposive sampling technique. The basis of the study used 108 

respondents to be used as samples in this study, this study used primary data 

obtained through distributing questionnaires to MS Glow consumers in East 

Bekasi. The results showed that in the partial test (t) of the price variable, the sig 

value was 0.063 > 0.05 and the t arithmetic value was 1.878 < 1.982.variable brand 

image sig 0.005 < 0.05 and the t value 2.881 < 1.982. And the product quality is 

sig 0.000 <0.05 and the t-count value is 10.355 > 1.982. Furthermore, in the 

simultaneous test (F)  

that the variable price, brand image, product quality affect the variables related to 

purchasing decisions with a sig value of 0.000 <0.05 and acalculated 155.187 > Ftable 2.69. 

Then the determination test (r2) resulted that the correlation between the three price 

variables (X1), brand image (X2), product quality (X3) was 81.2%  

Keywords: Price, Brand Image, Product Quality, Purchase Decision 
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