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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui Dampak Gaya Hidup Hedonis dan Daya
Tarik Promosi melalui Brand Image terhadap Minat Pengguna Gopay pada
Generasi Z di Kota Bekasi. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
metode Kuantitatif, dimana dalam penelitian ini menggunakan teknik Accidental
Samppling dalam menentukan cara pengambilan sampel. Dasar penelitian
menggunakan 150 responden untuk digunakan sebagai sampel dalam penelitian,
dimana dalam penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh dengan
penyebaran kuesioner kepada Minat Pengguna Gopay pada Generasi Z di Kota
Bekasi. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa 1). Gaya Hidup Hedonis tidak
berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Pengguna, 2). Gaya Hidup Hedonis
berpengaruh secara signifikan terhadap variabel intervening Brand Image, 3). Daya
Tarik Promosi berpengaruh secara signifikan terhadap variabel Minat Pengguna, 4).
Daya Tarik Promosi berpengaruh signifikan terhadap variabel intervening Brand
Image, 5). Brand Image berpengaruh secara signifikan terhadap variabel Minat
Pengguna, 6). Daya Tarik Promosi secara signifikan berhasil memediasi Brand
Image terhadapMinat Pengguna, 7). Gaya Hidup Hedonis secara signifikan berhasil
memediasi Brand Image terhadap Minat Pengguna.

Kata Kunci : Gaya Hidup Hedonis, Daya Tarik Promosi, Brand Image, Minat
Pengguna
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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the impact of the hedonic lifestyle and
the attractiveness of promotion through brand image on the interest of Gopay users
in Generation Z in Bekasi City. The method used in this study is the quantitative
method, which in this study uses the Accidental Sampling technique in determining
the sampling method. The basis of the study used 150 respondents to be used as
samples in the study, where in this study used primary data obtained by distributing
questionnaires to Gopay User Interests in Generation Z in Bekasi City. The results
of this study indicate that 1). Hedonic Lifestyle has no significant effect on User
Interests, 2). Hedonic Lifestyle has a significant effect on the intervening variable
Brand Image, 3). Promotional Attractiveness has a significant effect on the User
Interest variable, 4). Brand Image has a significant effect on the variable that has a
significant effect on the Brand Image Intervention variable, 6). Promotional
Attractiveness significantly succeeded in mediating Brand Image on User Interest,
7). Hedonic Lifestyle significantly succeeded in mediating Brand Image on User

Interest.

Keywords: Hedonic Lifestyle, Promotional Attractiveness, Brand Image, User
Interest
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