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ABSTRAK 

 

Eliezer Theo Elyonel. 201810315091. Pengaruh Pajak Pertambahan Nilai 

dan Pajak Penjualan atas Barang Mewah terhadap Daya Beli Konsumen (Studi 

Kasus Pada Dealer Wuling Cabang Summarecon Bekasi).  

Pada penelitian ini ditemukan bahawa Pajak Pertambahan Nilai dan Daya 

Beli Konsumen terjadi hubungan yang tidak signifikan hal ini tercermin dalam 

angka signifikasi sebesar 0,328 yang lebih besardari 0,05 hal ini berarti Ha1 ditolak. 

Hal tersebut dapat dikarenakan Pajak Pertambahan Nilai yang tidak terlalu 

diketahui masyarakat yang ternyata terdapat dalam pembelian kendaraan bermotor 

roda 4 (empat). Pada saat terjadi pelemahan ekonomi pemerintah melakukan 

relaksasi pajak terhadap kendaraan bermotor, tetapi bukan Pajak Pertambahan 

Nilai.Sedangkan hubungan antara Pajak Penjualan atas Barang Mewah dengan 

daya beli konsumen terjadi hubungan yang signifikan, hal ini tercermin dalam 

angka signifikasi sebesar 0,001 yang nilainya lebih kecil dari 0,05. Dengan 

demikian dapat disimpulkan bahwa Ha2 diterima. Hubungan yang signifikan antara 

Pajak Penjualan atas Barang Mewah dapat terjadi karena nilai Pajak Penjualan atas 

Barang Mewah yang lumayan besar. Kita dapat melihat ketikan Pemerintah 

melakukan kebijakan subsidi Pajak Penjualan atas Barang Mewah terhadap 

kendaraan beroda empat dan penjualan kendaraan roda empat langsung mengalami 

kenaikan yang signifikan. 
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ABSTRACK 

 

 

Eliezer Theo Elyonel. 201810315091. The Effect of Value Added Tax and 

Sales Tax on Luxury Goods on Consumer Purchasing Power (Case Study at Wuling 

Dealer Summarecon Bekasi Branch).  

In this study it was found that the Value Added Tax and Consumer Purchasing 

Power have an insignificant relationship, this is reflected in the significance 

number of 0.328 which is greater than 0.05, this means that Ha1 is rejected. This 

can be due to the Value Added Tax which is not well known to the public which 

turns out to be contained in the purchase of 4 (four)-wheeled motorized vehicles. 

When the economy weakens, the government relaxes taxes on motorized vehicles, 

but not Value Added Tax. Meanwhile, the relationship between Sales Tax on Luxury 

Goods and consumer purchasing power has a significant relationship, this is 

reflected in the significance number of 0.001 which is smaller than 0.05. Thus it 

can be concluded that Ha2 is accepted. A significant relationship between Sales 

Tax on Luxury Goods can occur because the value of Sales Tax on Luxury Goods 

is quite large. We can see that when the Government implemented a subsidy policy 

on Sales Tax on Luxury Goods for four-wheeled vehicles, the sales of four-wheeled 

vehicles immediately experienced a significant increase. 
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