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ABSTRAK 

Muchamad Tarmizi Thahir 201310215051. Analisis Strategi Pemasaran 

Pada Produk Peyek Bude Menggunakan Metode SWOT (STUDI KASUS DI 

UMKM PEYEK BUDE). 

UMKM Peyek Bude merupakan salah satu pelaku usaha kecil yang 

berfokus pada industri makanan ringan yaitu keripik Peyek. Penjualan produk 

Peyek Bude berada di bawah 2 pesaing diantara 3 pesaing, jumlah penjualan 

dalam 6 bulan periode juli 2019 – desember 2019 Tujuan dilakukan penelitian ini  

guna menentukan langkah strategi pemasaran yang tepat agar dapat meningkatkan 

penjualan pada produk dan menganalisa serta dapat megetahui strategi-strategi 

yang tepat dengan analisa S-W-O-T: kekuatan (Strength), kelemahan (Weakness), 

peluang (Opportunity) dan ancaman (Threats), pada produk “Peyek Bude” dalam 

segi pemasaran. Teknik analisis data yang digunakan pada penelitian ini adalah 

dengan menggunakan analisa SWOT, Matriks IFAS, Matrik EFAS dan Matrik 

SWOT. Hasil dari penelitian yang sudah dilakukan menunjukan saat ini posisi 

pemasaran yang dilakukan pada penjualan produk  peyek bude yaitu berada pada 

(strategi berjalan) dimana pelaku usaha mendapatkan peluang pasar yang sangat 

tinggi, dan terdapat kendala seperti (kelemahan) pada internal perusahaan yang 

perlu dihadapi Adapun strateginya ialah dengan memanfaatkan warga sekitar 

untuk membantu dalam tahap proses produksi yang ringan agar mempercepat 

proses produksi serta dapat bertambahnya hasil produk yang dihasilkan dan 

meningkatkan pemasaran dengan memanfaatkan social media & marketplace  

untuk meningkatkan penjualan produk. 

 

Kata Kunci: Pemasaran, Matriks IFAS, Matriks EFAS, SWOT 
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ABSTRACT 

Muchamad Tarmizi Thahir. 201310215051. Analysis of marketing 

strategy Bude's peanut brittle use SWOT method (CASE STUDY AT UMKM 

BUDE'S PEANUT BRITTLE).  

UMKM Bude's peanut brittle is one of small business actor which focus to 

Snack industry that is peanut brittle chips. Sales of Bude's peanut creakers was 

bottom three of other competitors sales, total sales in last six months which is July 

2019 - December 2019. Purpose of this study is to establish steps of marketing 

strategy correctly so that sales of product could be increased and analyze to know 

the correct strategies by SWOT analysis: Strength, Weakness, Opportunity, 

Threats, at product "Bude's peanut brittle" on sales marketing issue. Data 

analysis technique which used in this study is using SWOT analysis, Matrix IFAS, 

Matrix EFAS and Matrix SWO T. Result of this study showed that sales rank of 

Bude's peanut brittle is at (current strategy) the business actor get many market 

opportunities, and they must be faced to internal seller constraints. 

Countermeasure for these weakness is empowering local people to help easier 

step of production process to speed up tact time production and increase 

production output, beside that management of Bude's peanut brittle can increase 

the sales product by online marketing strategy such as using social media and 

marketplace. 

 

Keywords: sales marking, matrix IFAS, matrix EFAS, SWOT. 
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