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ABSTRAK 

Musaropah 201820151012.  Smk merupakan sekolah menengah kejuruan dengan memiliki 

program-program pelatihan kerja yang mencetak lulusan yang siap kerja dan dibutuhkan di 

dunia industry. Berdasarkan data jumlah siswa dari tahun 2015 – 2019 penyebaran siswa yang 

terdaftar di 16 sekolah tersebut tidak merata, tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui 

faktor yang mempengaruhi minat siswa dalam melanjutkan ke SMK Swasta dengan 

menggunakan 3 variabel yaitu branding, quality sevice, dan satisfaction menggunakan spss 

dengan uji analisa asumsi klasik, uji t, uji f, dan koefisien determinasi. Responden yang 

digunakan pada penelitian ini adalah 100 orang siswa yang diambil sampel secara random 

dengan proporsi 7 responden setiap sekolah mendapatkan hasil perhitungan analisa validitas 

dari ketiga variable tersebut r hitung > r tabel sehingga dikatakan kuisioner tersebut valid. Uji 

reliabilitas mendapatkan hasil branding , quality service, satisfaction, dan minat siswa > 0.6 

sehingga dikatakan penelitian ini reliable.  Hasil dari penelitian ini bahwa  dengan melakukan 

uji t variabel bebas Branding secara parsial. tidak memiliki pengaruh terhadap Minat, variabel 

bebas Quality Service secara parsial memiliki pengaruh terhadap minat siswa,  variabel bebas 

Statisfaction secara parsial tidak memiliki pengaruh terhadap minat siswa.. Hasil uji F ketiga 

variable tersebut berpengaruh secara signifikan dan hasil dari R square yaitu 0.117 hal ini 

menunjukkan bahwa branding, quality sevice, dan satisfaction sebesar 11.7% terhadap minat 

siswa, sedangkan sisanya 88.3% di pengaruhi variable lain yang tidak dimasukkan dalam 

penelitian. 

Kata kunci : branding, quality service, satisfaction, minat siswa 
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ABSTRACT 

Musaropah 201820151012. Smk is a vocational high school with job training programs 

that produce graduates who are ready to work and are needed in the industrial world. 

Based on data on the number of students from 2015 - 2019, the distribution of students 

enrolled in the 16 schools was uneven, the purpose of this study was to determine the 

factors that influence student interest in continuing to private vocational schools using 3 

variables, namely branding, quality service, and satisfaction using SSS. with the 

classical assumption analysis test, t test, f test, and the coefficient of determination. 

Respondents used in this study were 100 students who were sampled randomly with the 

proportion of 7 respondents in each school getting the results of the calculation of the 

validity analysis of the three variables r count> r table so it was said the questionnaire 

was valid. Reliability test gets the results of branding, quality service, satisfaction, and 

student interest> 0.6 so that this research is said to be reliable. The result of this 

research is that by doing the t test of the independent variable branding partially. has 

no influence on interest, the independent variable Quality Service partially has an 

influence on student interest, the independent variable Statisfaction partially has no 

effect on student interest. The results of the F test of the three variables have a 

significant effect and the results of the R square are 0.117 things This shows that 

branding, quality service, and satisfaction are 11.7% on student interest, while the 

remaining 88.3% are influenced by other variables not included in the study. 

Keywords: branding, quality service, satisfaction, student interest  
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