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ABSTRAK 

 

Wawan Rustiawan 201920151004 Diversifikasi Produk Karet Sebagai 

Strategi Ketahanan Bisnis Pada Perusahaan PT. Fitria Jaya Lestari. 

Industri karet merupakan salah satu industri prioritas, karena potensi lahan 

yang sangat besar akan mendukung pemenuhan kebutuhan bahan baku industri hasil 

karet dalam jangka panjang. Pelaksanaan diversifikasi produk dibidang produk karet 

dibutuhkan karena berpengaruh pada peningkatan jumlah konsumen dan penjualan. 

Peningkatan ini menunjukkan bahwa konsumen telah puas terhadap 

keanekaragaman produk yang ditawarkan, dengan adanya pilihan produk dan fungsi 

dalam setiap industri dapat mengakibatkan meningkatnya penjualan dan profit 

perusahaan. 

Metode yang dipergunakan adalah pendekatan (BCG) dengan menggunakan 

software Microsoft Excel. Desain meliputi pengumpulan data lewat pengamatan 

lapangan dan data sekunder kepada pihak yang terkait. 

Hasil penelitian menjelaskan bahwa Pada tahun 2020 pada analisa 

diversfikasi produk terdapat 2 produk dalam posisi kuadran Cow yaitu produk 

motor mounting, dimana pada posisi seperti ini produk berada pada posisi strategi 

yang dikembangkan yaitu pengembangan produk. terdapat 1 produk yang berada 

pada posisi Star yaitu KWBA. Pada kuadran Bintang, strategi yang dapat dilakukan 

adalah menerima investasi yang besar untuk mempertahankan dan memperkuat 

posisi dominan. Selanjutnya pada posisi Question mark yaitu produk Wire Bush 

pada posisi ini organisasi harus produk harus melakukan strategi intensif (penetrasi 

pasar, pengembangan pasar, atau pengembangan produk) atau tetap menjual 

produknya. 

 

 

 

Kata Kunci : Diversifikasi produk, Ketahanan, BCG Matrix 
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ABSTRACT 
 

Wawan Rustiawan 201920151004 Diversification of  Rubber Products as a 

Business Resilience Strategy in PT. Fitria Jaya Lestari. 

Rubber industry is one of the priority industries, because the huge potential 

of land will support the fulfillment of the needs of rubber products industry raw 

materials in the long term.  Implementation of product diversification in the field of 

rubber products is needed because it affects the increasing number of consumers and 

sales. This increase shows that consumers have been satisfied with the diversity of 

products offered, with the choice of products and functions in each industry can lead 

to increased sales and corporate profits. 

The method used is the approach (BCG) by using Microsoft Excel software. 

Desain includes data collection through field observation and secondary data to 

related parties. 

The results of the study explained that in 2020 on the analysis of product 

diversification there are 2 products in the quadrant position of Cow, namely motor 

mounting products, where in this position the product is in the position of a strategy 

developed namely product development. In the Star quadrant, the strategy that can 

be done is to receive a large investment to maintain and strengthen the dominant 

position. Furthermore, in the Question mark position of Wire Bush products in 

thisposition the organization must conduct intensiven strategies (market 

penetration, market development, or product development) or continue to sell its 

products. 

 

 

 

Keywords : Product  Diversification, Durability, BCG Matrix 
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