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ABSTRAK 
 

Chika Rachmadahyanti. 201610415255. Visi Retoris Gojek Melalui Tagline 

Karya Anak Bangsa (Analisis Tema Fantasi Pada Iklan Gojek Edisi 

Mempersembahkan : Cerdikiawan). 

Dalam pembentukan suatu merek, perusahaan menggunakan tema tema 

fantasi dalam mengkomunikasikan manfaat produk, kualitas produk serta 

membangun brand activationnya sendiri kepada publik. Tujuan merancang sebuah 

tema fantasi adalah untuk membawa konsumen ke pengalaman yang mereka percaya 

sebagai sebuah realitas, visi retoris merupakan tema fantasi yang telah berkembang 

dan meluas keluar dari kelompok asal yang mengembangkan fantasi tersebut. tema 

fantasi dapat dibuat melalui suatu iklan yang kreatif sehingga dapat menghasilkan 

urutan fantasi yang seolah olah nyata. Penulis menemukan beberapa tema fantasi dan 

dramatic person yang diciptakan dalam pembentukan merek Gojek melalui iklan 

Gojek edisi cerdikiawan. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif 

dengan analisis isi. Hasil tema fantasi yang terbentuk yaitu : cerdikiawan adalah  

anak bangsa yang berkarya dalam kecerdikan dan cerdikiawan menggunakan aplikasi 

karya anak bangsa. Dramatic person yang terbentuk yaitu (1) Anak Bangsa yang 

pandai dalam menggunakan dan memanfaatkan alat alat disekitar untuk 

menyelesaikan berbagai permasalahan, (2) Anak Bangsa yang mempunyai keahlian 

serta keberanian untuk menerobos segala tantangan dan berbagai permasalahan  

dalam satu waktu hanya dengan cara sederhana, (3) Anak bangsa yang mampu  

dalam memanfaatkan alat yang murah untuk mendapatkan hasil yang maksimal, (4) 

Anak bangsa yang menggunakan aplikasi karya anak bangsa. 

 
Kata kunci : iklan, tema fantasi, dramatic person, visi retoriss 
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ABSTRACT 

Chika Rachmadahyanti. 201610415255. Rhetorical Vision of Gojek by Tagline 

Karya Karya Bangsa (Analysis of Fantasy Themes in Gojek Ads Advertising: 

Cerdikiawan) 

In forming a brand, the company uses fantasy themes in communicating 

product benefits, product quality and building its own brand activation to the 

public. The purpose of designing a fantasy theme is to bring consumers to an 

experience that they believe to be reality, rhetorical vision is a fantasy theme that 

has evolved out of the original group that developed the fantasy. Fantasy themes 

can be created through a creative advertisement so as to produce a fantasy 

sequence that seems real.The author found several fantasy themes and dramatic 

person created in the formation of the Gojek brand through the Cerdikiawan of the 

Gojek advertisement. This research uses qualitative research methods with content 

analysis. The results of the fantasy themes that are formed are: the cerdikiawan are 

the children of the nation who work in ingenuity and the intellectuals use the 

application of the work of the nation's children. Dramatic person that is formed, 

namely (1) Children of the Nation who are good at using and utilizing tools around 

to solve various problems, (2) Nation Children who have the expertise and courage 

to break through all challenges and various problems at one time only by simple 

means, ( 3) Children of the nation are able to utilize inexpensive tools to get 

maximum results, (4) Children of the nation using the application of the creation 

of the nation's children. 

 

Keywords: advertisement, fantasy theme, dramatic person, rhetorical vision 
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