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ABSTRAK 

Fadziqi Rizqi Aji.201510515108. Hubungan antara Konformitas dan Perilaku 

Konsumtif pada Players game Esports di Kota Bekasi. 

Abstrak. Dengan majunya dunia Esports, angka penjualan Virtual item kian 

meningkat, Fakta dilapangan menunjukan bahwa pada umumnya Players game 

Esports akan melakukan pembelian virtual item ketika teman bermainnya 

menggunakan virtual item. Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan adanya 

hubungan antara Konformitas dan Perilaku Konsumtif pada Players game 

Esports di Kota Bekasi. Subjek dalam penelitian ini terdiri dari 72 orang laki-

laki dan 2 orang wanita, semua subjek pernah melakukan pembelian virtual item. 

Penelitian ini menggunakan 2 buah alat ukur, yakni Skala Konformitas dan skala 

Perilaku Konsumtif, sebelum diberikan kepada subjek, kedua skala tersebut 

telah diuji daya bedanya menggunakan Corrected Item-Total Correlation serta 

diuji pula reliabilitasnya menggunakan reliabilitas Alpha Cronbach. Teknik 

analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik uji korelasi untuk 

melihat ada atau tidaknya hubungan di antara kedua variabel, Hasilnya terdapat 

hubungan yang signifikan antara Konformitas dan Perilaku Konsumtif p<0,05 

dengan nilai koefisien sebesar 0,654, artinya bahwa Konformitas dan Perilaku 

Konsumtif memiliki hubungan yang positif. serta untuk penelitian selanjutnya 

buatlah alat ukur serta sistem yang lebih efisien. 

Kata Kunci : Konformitas, Perilaku Konsumtif, Esports 
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ABSTRACT 

Fadziqi Rizqi Aji.201510515108. Relationship between Conformity and 

Consumptive Behavior at Esports Game Players in Bekasi City. 

Abstract. With the advancement of the Esports world, Virtual sales figures have 

increased, Facts in the field show that generally Esports game players will 

purchase virtual items when their playmates use virtual items. This study aims 

to prove the relationship between Conformity and Consumptive Behavior at 

Esports Game Players in Bekasi City. Subjects in this study consisted of 72 men 

and 2 women, all subjects had purchased virtual items. This study uses 2 pieces 

of measuring instruments, namely the Conformity Scale and the Consumptive 

Behavior scale, before being given to the subject, the two scales have been tested 

for the difference using Corrected Item-Total Correlation and also tested for 

reliability using Cronbach Alpha reliability. The analysis technique used in this 

study is a correlation test technique to see whether or not there is a relationship 

between the two variables. The result is a significant relationship between 

Conformity and Consumptive Behavior p <0.05 with a coefficient of 0,654, 

meaning that Conformity and Consumptive Behavior have positive relationship. 

and for further research make measuring instruments and systems more 

efficient. 

Keywords: Conformity, Consumptive Behavior, Esports 
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