
PENERAPAN SEO MENGGUNAKAN METODE ON-PAGE DAN 

OFF-PAGE DALAM MENINGKATKAN BRAND AWARENESS 

(STUDI KASUS PADA BLOG ARTICLE VOCASIA) 

 

 

SKRIPSI 

 

 

Oleh: 

Jhonatan Sinaga 

201910325360 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS BHAYANGKARA JAKARTA RAYA 

2023 



Penerapan SEO.., Jhonatan Sinaga, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2023



Penerapan SEO.., Jhonatan Sinaga, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2023



Penerapan SEO.., Jhonatan Sinaga, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 2023



 

iv 
 

ABSTRAK 

 

Jhonatan Sinaga (201910325360). Penerapan SEO menggunakan Metode On-

Page dan Off-Page Dalam Meningkatkan Brand Awareness (Studi Kasus Pada 

Blog Article Vocasia). 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Penerapan SEO On-Page dan 

Off-Page secara parsial dan simultan berpengaruh terhadap Brand Awareness. 

Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Teknik yang digunakan adalah Purposive 

Sampling menggunakan rumus slovin dimana jumlah sampel 100 Responden. 

Pengumpulan data menggunakan kuesioner melalui Uji Validitas dan Reliabilitas. 

Teknik analisis data yang dilakukan menggunakan Analisis Regresi Linear 

Berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel SEO On-Page dan SEO 

Off-Page secara parsial dan simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Brand Awareness. 

 

Kata kunci: SEO, On-Page, Off-Page, Brand Awareness
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ABSTRACT 

Jhonatan Sinaga (201910325360). Implementation of SEO using On-Page and 

Off-Page Methods to Increase Brand Awareness (Case Study in the Article 

Vocasia Blog). 

 

This study aims to determine whether the implementation of On-Page and Off-

Page SEO partially and simultaneously affects Brand Awareness. This type of 

research is quantitative. The technique used is purposive sampling using the 

Slovin formula, where the number of samples is 100 respondents. Collecting data 

using a questionnaire through the Validity and Reliability test The data analysis 

technique used was multiple linear regression analysis. The results showed that 

the On-Page SEO and Off-Page SEO variables partially and simultaneously had 

a positive and significant effect on Brand Awareness. 

 

Keywords: SEO, On-page, Off-Page, Brand Awareness
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