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ABSTRAK

Julianto Sihar Pardamean 201910325294 Pengaruh Brand Image dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian melalui Keragaman Produk sebagai Variabel
Intervening pada Aicha Ice Cream & Tea (Studi Kasus Mahasiswa UBJ Fakultas
Ekonomi dan Bisnis)

Penelitian ini dilatar belakangi oleh data pra survei yang menunjukkan minat
mahasiswa yang tinggi terhadap keputusan pembelian produk Aicha. Untuk itu
dilakukan penelitian dengan tujuan menganalisis pengaruh apa saja yang
meningkatkan keputusan pembelian pada produk Aicha Untuk menganalisis
keputusan pembelian produk Aicha, penelitian ini menggunakan brand image,
promosi, keputusan pembelian dan keragaman produk. Penelitian ini merupakan
penelitian kuantitatif dengan menggunakan kuisioner yang ditujukan kepada
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bhayangkara Jakarta Raya.
Software yang digunakan dalam penelitian ini adalah SEM PLS. Pada penelitian ini
terdapat 17 indikator, maka jumlah responden adalah 17 dikali 7 yaitu 119
responden. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel brand image
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, variabel brand image
berpengaruh positif terhadap keragaman produk, variabel promosi berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian, variabel promosi berpengaruh positif
terhadap keragaman produk, variabel keragaman produk berpengaruh positif
terhadap keputusan pembelian, variabel brand image berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian melalui keragaman produk dan variabel promosi berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian melalui keragaman produk pada Aicha Ice
Cream & Tea.

Kata Kunci: brand image, promosi, keputusan pembelian dan keragaman produk
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ABSTRACT

Julianto Sihar Pardamean 201910325294 The Influence of Brand Image and
Promotion on Purchasing Decisions through Product Diversity as an Intervening
Variable in Aicha Ice Cream & Tea (Case Study of UBJ Students, Faculty of
Economics and Business)

This research is motivated by pre-survey data which shows high student interest in
purchasing decisions for Aicha products. For this reason, research was conducted
with the aim of analyzing what influences increase purchasing decisions on Aicha
products. To analyze Aicha product purchasing decisions, this research uses brand
image, promotion, purchasing decisions and product diversity. This research is a
quantitative study using a questionnaire aimed at students of the Faculty of
Economics and Business, Bhayangkara Jakarta Raya University. The software used
in this research is SEM PLS. In this study there were 17 indicators, so the number
of respondents was 17 multiplied by 7, namely 119 respondents. The results of this
study indicate that the brand image variable has a positive effect on purchasing
decisions, the brand image variable has a positive effect on product diversity, the
promotion variable has a positive effect on purchasing decisions, the promotion
variable has a positive effect on product diversity, the product variety variable has
a positive effect on purchasing decisions, the brand variable Image has a positive
effect on purchasing decisions through product diversity and promotion variables
have a positive effect on purchasing decisions through product diversity at Aicha
Ice Cream & Tea.

Keywords: brand image, promotion, purchasing decisions and product diversity
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