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ABSTRAK 

Penelitian ini merupakan penelitian yang terkait dengan penglolaan desa menjadi 

desa wisata wisata olahraga yang dikembangkan oleh masyarakat sekitar dan 

sekelompok sadar wisata POKDARWIS. Wisata ini dikelola berawal dari hobi 

pemuda 8 orang yang mana akhirnya diresmikanlah desa wisata pesona wanajaya 

ini menjadi destinasi desa wisata olahraga sport tourism. Desa wisata pesona 

wanajaya ini wisata yang memadukan wisata dengan olahraga, sport tourism yang 

ada di desa wisata pesona wanajaya ini terbentuk dari buatan masyarakat sekitar 

sehingga terbentuklah spot-spot olahraga yang memang dibuat untuk menarik calon 

pengunjung, dalam hal ini desa wisata pesona wanajaya ingin memperkenalkan 

wisata ini dengan memanfaatkan media sosial Instagram @Pesona_wanajaya. 

Tujuan penelitian ini bertujuan untuk melihat sejauh mana dan bagaimana 

pemanfaatan yang dilakukan dalam mempromosikan wisata olahraga desa wisata 

pesona wanajaya di sosial media Instagram @Pesona_wanajaya. Dalam penelitian 

ini penulis menggunakan metode penelitian kualitatif dengan teknik pengumpulan 

data melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi penelitian ini 

mengungkapkan hasil dari yang lapangan dan pengamatan secara langsung hasil 

dari penelitian ini akun Instagram @Pesona_wanajaya memanfaatkan media sosial 

dengan memanfaatkan fitur-fitur yang ada di Instagram seperti instastory, reels, 

live, feeds, direct messages, dan selalu melayani dengan senang hati. Pengelola 

Instagram @Pesona_wanajaya mengungkapkan bahwa promosi yang dilakukan 

adanya perkembangan pengunjung dan perkembangan followers setelah melakukan 

promosi di sosial media Instagram @Pesona_wanajaya. 

Kata kunci: Media Sosial, Instagram, Sport Tourism, Desa Wisata, 

@Pesona_wanajaya. 
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ABSTRACT 

This research is research related to managing the village to become a sports 

tourism tourism village that was developed by the surrounding community and a 

group of POKDARWIS tourism awareness. This tour was managed starting from a 

youth hobby of 8 people which finally inaugurated the Pesona Wanajaya Tourism 

Village to become a sports tourism village destination. Pesona Wanajaya Tourism 

Village is tourism that combines tourism with sports, sport tourism in the Pesona 

Wanajaya Tourism Village is formed from the creation of the surrounding 

community so that sports spots are formed which are indeed made to attract 

potential visitors, in this case the Pesona Wanajaya Tourism Village wants to 

introduce This tour utilizes Instagram social media @Pesona_wanajaya. The 

purpose of this study aims to see to what extent and how the utilization is carried 

out in promoting sports tourism in the Pesona Wanajaya Tourism Village on social 

media Instagram @Pesona_wanajaya. In this study the authors used qualitative 

research methods with data collection techniques through interviews, observation, 

and research documentation. This study revealed the results from the field and 

direct observation of the results of this study. The Instagram account 

@Pesona_wanajaya utilizes social media by utilizing existing features on 

Instagram. such as instastories, reels, live, feeds, dm, and are always happy to 

serve. The manager of Instagram @Pesona_wanajaya revealed that the promotion 

he was carrying out was very effective, there was a development of visitors and 

development of followers after carrying out promotions on social media Instagram 

@Pesona_wanajaya. 

Keywords: Social Media, Instagram, Sport Tourism, Tourism Village, 

@Pesona_wanajaya. 
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