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ABSTRAK

Muhammad Nurul Fajar, 201910415383, Pengaruh Konten TikTok
@hairnerdsstudio terhadap Minat Beli.

Media sosial TikTok mendominasi masyarakat Indonesia dari berbagai latar
belakang. Berkembangnya TikTok kini banyak dimanfaatkan oleh perusahaan
untuk memasarkan produknya. Salah satu perusahaan yang menggunakan TikTok
sebagai metode pemasarannya ialah Hairnerds Studio, sebuah barbershop yang
berpusat di Jakarta Selatan yang dijadikan fokus dalam penelitian ini. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari konten TikTok terhadap minat beli.
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dan jenis
penelitian yang digunakan adalah penelitian survey dengan teknik pengumpulan
data melalui kuesioner digital dan pengambilan sampel menggunakan teknik

cluster sampling.

Pada penelitian ini indikator yang digunakan untuk mengukur variabel independen
yaitu Konten TikTok (X) adalah context, communication, collaboration, dan
connection. Sedangkan, indikator yang digunakan untuk mengukur variabel

dependen yaitu Minat Beli (Y) adalah attention, interest, desire, dan action.

Hasil penelitian berdasarkan analisis data menunjukkan bahwa koefisien korelasi
sebesar 0,795 dengan nilai signifikasi 0,01 dan nilai koefisien determinasi (R
Square) sebesar 0,632 menunjukkan sumbangan efektif variabel X adalah sebesar
63,2% , sisanya 36,8% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam
penelitian ini. Dari nilai koefisen korelasi tersebut menunjukkan nilai positif
sehingga dapat diartikan bahwa Konten TikTok berpengaruh positif terhadap Minat
Beli.

Kata kunci: Media Sosial, TikTok, Minat Beli.
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ABSTRACT

Muhammad Nurul Fajar, 201910415383, Effect of TikTok @hairnerdsstudio

content on purchase intention.

TikTok social media dominates Indonesian people from various backgrounds. The
development of TikTok is now widely used by companies to market their products.
One company that uses TikTok as a marketing method is Hairnerds Studio, a
barbershop based in South Jakarta which is the focus of this research. This study
aims to determine the effect of TikTok content on purchase intention. The method
used in this study is a quantitative method and the type of research used is survey
research with data collection techniques through digital questionnaires and

sampling using cluster sampling techniques.

In this study, the indicators used to measure the independent variables, namely
TikTok Content (X), are context, communication, collaboration, and connection.
Meanwhile, the indicators used to measure the dependent variable, namely

Purchase Interest (Y), are attention, interest, desire, and action.

The results based on data analysis show that the correlation coefficient is 0.795
with a significance value of 0.01 and a coefficient of determination (R Square) of
0.632 indicating that the effective contribution of variable X is 63.2%, the
remaining 36.8% is influenced by other variables that are not examined in this
study. From the value of the correlation coefficient, it shows a positive value, so it

can be interpreted that TikTok content has a positive effect on buying interest.

Keywords: Social Media, TikTok, Purchase Intention.
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