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ABSTRAK 

Inovasi digunakan sampai pada penciptaan produk. Salah satu produk kecantikan 

yang menggunakan inovasi terbaru yaitu produk Hanasui glazedorable vinyl stain. 

Dalam rangka meningkatkan minat beli, maka digunakan beberapa strategi 

pemasaran. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah influencer marketing 

dan brand trust dapat mempengaruhi minat beli produk Hanasui glazedorable vinyl 

stain. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. 

Sampel yang digunakan yaitu sebanyak 100 responden dan terfokus pada 

mahasiswi prodi manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis di suatu di Jakarta, 

Indonesia. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan teknik 

purposive sampling dengan penyebaran data menggunakan kuesioner terhadap 100 

responden. Data diolah dengan menggunakan software SPSS Versi 26. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa influencer marketing memiliki pengaruh positif 

signifikan terhadap minat beli dan brand trust memiliki pengaruh positif signifikan 

terhadap minat beli. Meskipun keduanya berpengaruh tetapi brand trust memiliki 

pengaruh paling kuat terhadap minat beli dibandingkan dengan influencer 

marketing. 

Kata Kunci : Influencer Marketing, Brand Trust, Minat Beli 
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ABSTRACT 

Innovation is used to create products. One of the beauty products that uses the latest 

innovation is the Hanasui glazedorable vinyl stain product. In order to increase 

buying interest, several marketing strategies are used. This research aims to find 

out whether influencer marketing and brand trust can influence purchasing interest 

in Hanasui glazedorable vinyl stain products. The method used in this research is a 

quantitative method. The sample used was 100 respondents and focused on 

management study students at the Faculty of Economics and Business in Jakarta, 

Indonesia. The sampling technique in this research used a purposive sampling 

technique by distributing data using a questionnaire to 100 respondents. The data 

was processed using SPSS Version 26 software. The research results showed that 

influencer marketing had a significant positive influence on purchasing interest and 

brand trust had a significant positive influence on purchasing interest. Even though 

both are influential, brand trust has the strongest influence on purchasing interest 

compared to influencer marketing. 

Keywords : Influencer Marketing, Brand Trust, Purchase Intention 
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