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ABSTRAK 

 

Abstrak: Kesulitan yang dihadapi pemerintah dan industri rokok dalam memerangi 

perdagangan ilegal serta efeknya terhadap ekonomi dan kesehatan masyarakat, 

fenomena rokok ilegal menjadi subjek penelitian. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengkaji hubungan antara kesesuaian harga dan kemasan produk terhadap keputusan 

pembelian produk rokok ilegal di Bekasi Timur. Penelitian ini menggunakan metode 

pendekatan kuantitatif dengan terkumpulnya hasil kuesioner sebesar 100 responden 

dengan teknik statistik yang digunakan yaitu Structural Equation Modeling Partial 

Least Square (SEM-PLS). Hasil dalam penelitian ini mengemukakan bahwa 

kesesuaian harga memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Lalu kemasan produk memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk rokok ilegal di Bekasi Timur. Hasil dari penelitian ini d dapat 

memberikan kontribusi bagi pemerintah, penegak hukum, dan industri rokok dalam 

merancang strategi yang lebih efektif untuk mengurangi prevalensi rokok ilegal serta 

melindungi kepentingan konsumen dan industri yang legal. 

kata kunci: kesesuaian harga, kemasan produk, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

Abstract: The difficulties faced by governments and the tobacco industry in combating 

illegal trafficking as well as its effects on the economy and public health, the phenomenon 

of illegal smoking is the subject of research. The study aims to examine the relationship 

between the price and packaging suitability of the product to the decision to buy illegal 

cigarette products in the East Bank. The study used a quantitative approach by collecting 

the results of a questionnaire of 100 respondents using the statistical technique Structural 

Equation Modeling Partial Least Square (SEM-PLS). The results in this study suggest that 

price consistency has a significant influence on purchasing decisions, so the packaging of 

products have a significant impact on the purchase decision of illegal cigarette products in 

the East Bank. The results of this study are expected to contribute to governments, law 

enforcement agencies, and the tobacco industry in designing more effective strategies to 

reduce the prevalence of illegal cigarettes as well as protecting the legitimate interests of 

consumers and industries. 

Keywords: price compatibility, product packaging, purchase decisions, illegal 

cigarettes. 
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