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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh data pra survey yang menunjukkan fenomena 

dimana variasi produk yang di tawarkan PT Aulia Citra lestari belum cukup 

lengkap, sehingga perusahaan perlu menambah inovasi produk untuk memastikan 

keberlanjutan kesuksesan penjualan di masa depan. Penelitian yang dilakukan ini 

bertujuan untuk mengetahui secara parsial dan simultan dari variabel bebas yaitu 

variasi produk, kepercayaan konsumen dan harga, variabel terikat keputusan 

pembelian. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif, 

dimana dalam penelitian ini menggunakan perhitungan purposive sampling dengan 

rumus slovin. Populasi dalam penelitian ini adalah pelanggan PT Aulia Citra Lestari 

dengan sampel 190 responden. Peneliti menggunakan program SPSS versi 25 untuk 

menguji data pada penelitian ini. Berdasarkan hasil pengolahan data yang 

dipaparkan, hasil tes pengaruh variasi produk terhadap keputusan pembelian 

diperoleh nilai t hitung 3.002 dan sig. 0,003, Pengaruh Kepercayaan Konsumen 

terhadap Keputusan Pembelian diperoleh nilai t hitung 2.334 dan sig. 0,021, 

Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian diperoleh nilai t hitung 2.961 dan 

sig. 0,003. Maka artinya secara parsial variabel variasi produk, kepercayaan 

konsumen dan harga berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

Berdasarkan pengujian statistik Uji F dari Pengaruh Variasi Produk, Kepercayaan 

Konsumen, dan Harga terhadap Keputusan Pembelian maka dapat diperoleh nilai F 

hitung 107,884 > F tabel 2,70 dan sig. 0,000 lebih kecil dari nilai taraf yang 

digunakan (α = 0,05). Maka artinya secara simultan variabel variasi produk, 

kepercayaan konsumen dan harga berpengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. Berdasarkan hasil penelitian, diketahui bahwa variasi produk memiliki 

pengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel kepercayaan 

konsumen memiliki pengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian dan 

variabel harga memiliki pengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian.  

Kata kunci: Variasi produk, kepercayaan konsumen, harga dan keputusan 

pembelian  
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ABSTRACT 

This research is motivated by pre-survey data which shows a phenomenon where 

the variety of products offered by PT Aulia Citra Lestari is not complete enough, so 

the company needs to add product innovation to ensure continued sales success in 

the future. The research carried out aims to partially and simultaneously determine 

the independent variables, namely product variety, consumer confidence and price, 

the dependent variable for purchasing decisions. The method used in this research 

is a quantitative method, where this research uses purposive sampling calculations 

with the Slovin formula. The population in this study were customers of PT Aulia 

Citra Lestari with a sample of 190 respondents. Researchers used the SPSS version 

25 program to test the data in this study. Based on the data processing results 

presented, the test results of the influence of product variations on purchasing 

decisions obtained a t value of 3.002 and sig. 0.003, the influence of consumer trust 

on purchasing decisions obtained a calculated t value of 2.334 and sig. 0.021, the 

effect of price on purchasing decisions obtained is a calculated t value of 2.961 and 

sig. 0.003. So this means that partially the variables of product variation, consumer 

confidence and price have a significant effect on purchasing decisions. Based on 

statistical testing of the F Test of the Influence of Product Variations, Consumer 

Trust, and Price on Purchasing Decisions, a calculated F value of 107.884 > F 

table 2.70 and sig. 0.000 is smaller than the level value used (α = 0.05). So this 

means that simultaneously the variables of product variation, consumer confidence 

and price have a significant effect on purchasing decisions. Based on the research 

results, it is known that product variations have a significant positive influence on 

purchasing decisions, the consumer trust variable has a significant positive 

influence on purchasing decisions and the price variable has a significant positive 

influence on purchasing decisions. 

Keywords: Product variety, consumer confidence, price and purchasing decisions 
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