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ABSTRAK 
 

 

Muhammad Ashardi. 201810225032. Analisis Penjualan Sparepart Menggunakan 

Metode Naive Bayes Di PT. Rotaryana Engineering. Bekasi: Fakultas Ilmu 

Komputer. Universitas Bhayangkara Jakarta Raya. 2024 

 

PT.Rotaryana Engineering, sebagai salah satu perusahaan yang berfokus pada 

penjualan sparepart dapur, memainkan peran strategis dalam memenuhi kebutuhan 

pelanggan terkait perawatan dan perbaikan peralatan dapur. Brand Electrolux 

merupakan brand dengan penjualan terbanyak di PT.Rotaryana Engineering, Pada 

periode Mei 2023 – Mei 2024 tercatat ada 609 Item berbeda terjual di brand 

Electrolux dengan total penjualan lebih dari 4 Miliar Rupiah. Dengan alasan inilah 

maka penulis mengambil judul “Analisis penjualan sparepart menggunakan metode 

Naive Bayes di PT.Rotaryana Enginnering”. Penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan wawasan bagi manajemen PT.Rotaryana Engineering dalam 

pengambilan keputusan terkait kebijakan stok sparepart yang pada gilirannya akan 

mendukung peningkatan penjualan dan kepuasan pelanggan perusahaan.  Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode Naive Bayes. Tahapan yang 

dilakukan pada penelitian analisis penjualan sparepart adalah menarik data 

penjualan brand Electrolux selama 1 tahun terakhir dalam hal ini penulis 

menggunakan data penjualan periode Mei 2023 – Mei 2024 data yang sudah ada 

kemudian di normalisasi dan di pisahkan menjadi 2 kategori yaitu tersedia dan tidak 

tersedia kemudian baru dilakukan perhitungan menggunakan metode Naive Bayes 

yang pada akhirnya hasil perhitungannya akan digunakan untuk memprediksi 

sparepart apa saja yang perlu dibuatkan stoknya. Dari hasil analisis diketahui bahwa 

hampir seluruh sparepart tidak tersedia stoknya selain itu beberapa produk memiliki 

tingkat penjualan yang lebih tinggi dari pada yang lain, hal ini menunjukkan 

kebutuhan untuk memprioritaskan stok barang yang paling diminati dan 

mengurangi stok barang yang kurang populer. 

 

Kata Kunci :Sparepart, Stok, Algoritma Naive Bayes 
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ABSTRACT 

 
 

Muhammad Ashardi. 201810225032. Analysis of Spare Parts Sales Using the 

Naive Bayes Method at PT. Rotaryana Engineering. Bekasi: Faculty of Computer 

Science. Bhayangkara University, Greater Jakarta. 2024 

 

PT. Rotaryana Engineering, as a company focused on the sale of kitchen spare 

parts, plays a strategic role in meeting customer needs related to the maintenance 

and repair of kitchen equipment. The Electrolux brand has the highest sales at PT. 

Rotaryana Engineering. During the period from May 2023 to May 2024, there were 

609 different items sold under the Electrolux brand, with total sales exceeding 4 

billion Rupiah. For this reason, the author has chosen the title "Sales Analysis of 

Spare Parts Using the Naive Bayes Method at PT. Rotaryana Engineering." This 

research is expected to provide insights for the management of PT. Rotaryana 

Engineering in decision-making regarding spare parts stock policies, which in turn 

will support increased sales and customer satisfaction for the company. The method 

used in this research is the Naive Bayes method. The stages undertaken in the spare 

parts sales analysis research include extracting Electrolux brand sales data for the 

past year; in this case, the author uses sales data from the period of May 2023 to 

May 2024. The existing data is then normalized and categorized into two 

categories: available and unavailable. Subsequently, calculations using the Naive 

Bayes method are performed, and the results are used to predict which spare parts 

need to be stocked. The analysis results indicate that almost all spare parts are out 

of stock. Additionally, some products have higher sales rates than others, 

highlighting the need to prioritize the stocking of the most popular items and reduce 

the stock of less popular ones. 

Keyword : Spare parts, Stock, Naive Bayes Algorithm 
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