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ABSTRAK 

 

Betha Bayani Rahmawati. 202010515012. Pengaruh Celebrity Worship 

dan Perilaku Konsumtif Pada Remaja Thai Enthusiast. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi korelasi antara tingkat 

celebrity worship dan perilaku konsumtif pada remaja Thai Enthusiast dengan 

metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan 

menggunakan studi korelasi dan regresi. Responden dalam penelitian ini 

adalah remaja yang berusia 15-24 tahun yang dipilih menggunakan metode non 

probability sampling dengan pendekatan purposive sampling. Penentuan 

responden pada penelitian ini menggunakan GPower versi 3.1.9.4 dengan hasil 

responden adalah 133 responden. Berdasarkan hasil analisis korelasi Pearson's 

Correlations, diketahui bahwa nilai p-value <.001 yang dapat disimpulkan 

bahwa terdapat hubungan yang signifikan antara tingkat celebrity worship dan 

perilaku konsumtif pada subjek penelitian. Kemudian nilai Pearson’r 

menunjukan hasil 0,686 dengan intepretasi hubungan sedang (moderate) 

dengan hubungan arah positif yang dapat disimpulkan semakin tinggi tingkat 

celebrity worship maka akan semakin tinggi juga tingkat perilaku konsumtif. 

Sehingga dengan ini hipotesis alternatif (Ha) diterima. 

 

 

Kata kunci : Celebrity Worship, Consumptive Behaviour, Remaja, Thai 

Enthusiast 
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ABSTRACT 

 

Betha Bayani Rahmawati. 202010515012. The Influence of Celebrity 

Worship and Consumptive Behaviour on Thai Enthusiast Adolescents 

This research aims to identify the correlation between the level of celebrity 

worship and consumptive behaviour in Thai Enthusiast teenagers with the research 

method used is a quantitative approach using correlation and regression studies. 

Respondents in this study were teenagers aged 15-24 years who were selected using 

a non-probability sampling method with a purposive sampling approach. 

Determining respondents in this study used GPower version 3.1.9.4 with the result 

being 133 respondents. Based on the results of the Pearson's Correlations 

correlation analysis, it is known that the p-value is <.001 which can be concluded 

that there is a significant relationship between the level of celebrity worship and 

consumptive behaviour in the research subjects. Then the Pearson'r value shows a 

result of 0.686 with the interpretation of a moderate relationship with a positive 

relationship which can be concluded that the higher the level of celebrity worship, 

the higher the level of consumptive behaviour. So with this the alternative 

hypothesis (Ha) is accepted. 
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