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ABSTRAK

Erica Nurul Fabria, 202010515068. Hubungan Konformitas dengan
Impulsive Buying (Studi Korelasi tentang Hubungan Konformitas dengan
Impulsive Buying pada remaja penggemar K-Pop pada pengguna media
sosial twitter dibekasi)

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara
konformitas dengan Impulsive Buying pada remaja penggemar K-Pop pada
pengguna media sosial twitter dibekasi. Penelitian ini menggunakan
metode kuantitatif dengan studi korelasional. Subjek dalam penelitian ini
adalah remaja berusia 12 — 21 tahun penggemar K-Pop yang aktif
menggunakan twitter di Bekasi dan Teknik pengambilan data yang
digunakan adalah Teknik Nomn-Probability Sampling jenis Purposive
Sampling. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 140 orang terdiri dari 70
laki — laki dan 70 Perempuan. Alat ukur yang digunakan adalah skala
likert. Berdasarkan hasil korelasi Pearson, terdapat hubungan yang positif
antara konformitas dengan Impulsive Buying dengan nilai signifikasin
0,000 (p < 0,05) yang artinya (Ha) diterima dan (Ho) ditolak. Hubungan
antara konformitas dengan Impulsive Buying memiliki nilai korelasi
sebesar 0,572. Hasil tersebut menunjukkan bahwa hipotesis yang diajukan
semakin tinggi konformitas maka semakin tinggi /mpulsive Buying yang
dialami oleh remaja penggemar K-Pop.

Kata Kunci: Konformitas, Impulsive Buying, K-Pop, Twitter
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ABSTRACT

Erica Nurul Fabria, 202010515068. The Relationship between Conformity
and Impulsive Buying (Correlation study on the Relationship between
Conformity and Impulsive Buying among teenage K-Pop fans on Twitter

social media users in Bekasi).

This Study aims to determine the Relationship between conformity and
impulsive buying among teenage K-Pop fans on twitter social media users
in Bekasi. This research uses quantitative methods with in correlational
studies. The subjects in this study were teenagers aged 12 — 21 years old
K-Pop fans who actively used Twitter in Bekasi and the data collection
technique used was the Non-Probability sampling technique of Purposive
Sampling type. The sample in this study amounted to 140 people
consisting of 70 men and 70 women. The measuring instrument used is a
Likert scale. Based on the results of Pearson correlation, there is a positive
relationship between Conformity and Impulsive Buying with a significane
value of 0,000 (p <0.05) which means (Ha) is accepted and (Ho) is
rejected. The relationship between Conformity and Impulsive Buying has
a correlation value of 0,572. These results indicate that the hypothesis
proposed the higher the conformity, the higher the impulsive buying

experienced by teenege K-Pop fans.

Keywords: Conformity, Impulsive Buying, K-Pop, Twitter
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