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ABSTRAK 

 

 

Karenia Febriola Cantika 202010515230. Hubungan Antara Fanatisme 

dan Hedonisme dengan Perilaku Konsumtif Pada Dewasa Awal Penggemar Boy 

Group BTS. 

Penelitian ini tentang bagaimana pesatnya pengaruh gelombang korea lewat 

musik K-Pop yang membawa keberhasilan pada penyebaran pada penggemar boy 

group yaitu BTS yang memasuki usia dewasa awal 18-25 tahun. Para penggemar 

rela melakukan segala sesuatu yang berkaitan dengan idola nya sebagai bentuk rasa 

cinta hingga rela membeli barang-barang yang berkaitan dengan idolanya secara 

berlebihan tanpa adanya pertimbangan dan berpikir rasional. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui 1) hubungan antara fanatisme dengan perilaku 

konsumtif pada dewasa awal penggemar boy group BTS; 2) hubungan antara 

hedonisme dengan perilaku konsumtif pada dewasa awal penggemar boy group 

BTS; dan 3) hubungan antara fanatisme dan hedonisme dengan perilaku konsumtif 

pada dewasa awal penggemar boy group BTS. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu menggunakan Uji Korelasi Berganda dengan teknik analisis 

regresi linier dengan bantuan SPSS Versi 26 yang diuji kepada 100 responden. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) terdapat hubungan antara fanatisme dengan 

perilaku konsumtif pada dewasa awal penggemar boy group BTS dengan nilai 

korelasi (0,000 p <0,05) ; 2) terdapat hubungan antara hedonisme dengan perilaku 

konsumtif pada dewasa awal penggemar boy group BTS dengan nilai korelasi 

(0,001 p <0,05); dan 3) terdapat hubungan antara fanatisme dan hedonisme sdengan 

perilaku konsumtif pada dewasa awal penggemar boy group BTS dengan nilai 

korelasi (0,000 p <0,05). Saran untuk penelitian selanjutnya yaitu menambahkan 

variabel lain dan memperbanyak responden penelitian mengingat dalam penelitian 

ini tidak luput dari kekurangan. 

 

Kata kunci: fanatisme, hedonisme, perilaku konsumtif. 
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ABSTRACT 

 

Karenia Febriola Cantika 202010515230. The Relationship Between 

Fanaticism and Hedonism with Consumptive Behavior Among Early Adult Fans of 

The Boy Group BTS  

This research focuses on the rapid influence of the Korean wave through K-

Pop music, leading to the success in spreading among fans of boy groups, 

particularly BTS, who are in the early adulthood age range of 18-25 years. Fans 

willingly engage in everything related to their idols as an expression of love, even 

going to the extent of excessively purchasing items associated with their idols 

without consideration and rational thinking. The objective of this study is to 

investigate: 1) the relationship between fanaticism and consumptive behavior in 

early adult fans of the boy group BTS; 2) the relationship between hedonism and 

consumptive behavior in early adult fans of the boy group BTS; and 3) the 

relationship between fanaticism and hedonism with consumptive behavior in early 

adult fans of the boy group BTS. The research methodology employed is Multiple 

Correlation Analysis using linear regression analysis with the assistance of SPSS 

Version 26, tested on 100 respondents. The results indicate that: 1) there is a 

significant relationship between fanaticism and consumptive behavior in early 

adult fans of the boy group BTS with a correlation value of (0.000 p <0.05); 2) 

there is a significant relationship between hedonism and consumptive behavior in 

early adult fans of the boy group BTS with a correlation value of (0.001 p <0.05); 

and 3) there is a significant relationship between fanaticism and hedonism with 

consumptive behavior in early adult fans of the boy group BTS with a correlation 

value of (0.000 p <0.05). Recommendations for future research include adding 

additional variables and increasing the number of research respondents, 

considering the limitations inherent in this study. 

 

Keywords: fanaticism, hedonism, consumptive behavior. 
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