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ABSTRAK 

 

Sania Christie Mustika Dewi, 202010515163. Pengaruh Branderpreneurship 

Mindset Terhadap Intensi Pelaku Umkm Dalam Menggunakan Teknologi E-

commerce. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh branderpreneurship mindset 

terhadap intensi pelaku umkm dalam menggunakan teknologi. Branderprenuership mindset 

adalah  sikap individu dalam menggunakan strategi untuk memanfaatkan peluang yang 

berfokus pada pengembangan merek. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, yang 

menggunakan studi uji regresi dan korelasi. Populasi yang peneliti gunakan dala penelitian 

adalah pelaku UMKM yang berdomisili di kota Bekasi. Pengambilan sampel menggunakan 

teknik kuantitatif. Penelitian ini terdapat 189 responden yang akan digunakan oleh peneliti. 

Berdasarkan hasil analisis korelasi Spearman’s rho diperoleh nilai koefisien korelasi sebesar 

0,852, nilai ini menujukkan pengaruh positif antara branderpreneurship mindset dengan 

intensi. Nilai positif menandakan bahwa semakin tinggi nilai branderpreneurship mindset, 

maka semakin tinggi intensi, dan sebaliknya semakin rendah intensi, maka brandepreneurship 

mindset semakin rendah. Pelaku UMKM dengan branderpreneurship mindset cenderung 

memiliki tingkat intensi lebih baik dalam berinovasi dan membangun kepercayaan yang lebih 

besar. Selanjutnya diperoleh bahwa branderpreneurship mindset melakukan peran dalam 

pengaruh sebesar 95,4% terhadap intensi pada pelaku UMKM di Kota Bekasi. menyatakan 

hipotesis alternatif (Ha) diterima. Semakin tinggi tingkat branderpreneurship mindset maka 

semakin tinggi intensi dan sebaliknya semakin rendah tingkat branderpreneurship mindset 

maka akan semakin rendah tingkat intensi. 

Kata kunci: Branderpreneurship Mindset, Intensi, Pelaku UMKM, E-commerce  

  

Pengaruh Branderpreneurship.., Sania Christie Mustika Dewi, Fakultas Psikologi, 2024



v 

 

ABSTRACT 

 

Sania Christie Mustika Dewi, 202010515163. Influence Branderpreneurship 

Mindset on Intention of MSMEs in Using E-Commerce Technology. 

         This research aims to find out the influence of branderpreneurship mindset on 

the intensity of umkm perpetrators in the use of technology. Branderprenuership 

mindset is an individual's attitude in using strategies to harness opportunities that 

focus on brand development. This research uses quantitative methods, which use 

studies of regression and correlation tests. The population that the researchers used 

for the research was the umkm perpetrators who resided in the city of bekasi. Sampling 

using quantitative techniques. This study has 189 respondents that will be used by 

researchers. According to spearman's correlation analysis rho obtained the value of 

the correlations coefficient of 0.852, this value refers to the positive influence between 

branderpreneurship mindset and intensity. The positive value indicates that the higher 

the value branderprenumerism mindset, the higher intensity, and instead the lower 

intensity is, the lower the brandepreneurships mindset. Umkm actors with a 

branderpreneurship mindset tend to have a better level of intensity in innovating and 

building greater confidence. It was further obtained that the branderpreneurship 

mindset played a role in the influence of 95.4% against the intensity of umkm 

perpetrators in bekasi city. Stated alternative hypothesis (ha) accepted. The higher the 

level of branderpreneurship mindset, the higher the intensity, and the lower the level, 

the lower it will be. 

Keywords: Branderpreneurhip Mindset,Intetion,Micro, Small and Medium 

Enterprises (MSMEs),  E-commerce. 
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