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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian tentang penerapan analisis swot terhadap 

penentuan strategi pemasaran Seblak Cuanki Kasohor dapat ditarik kesimpulan, 

yaitu: 

1. Untuk mengetahui hasil dari permasalahan yang ada, penulis mengolah 

data tersebut dengan beberapa cara, yaitu dengan metode SWOT (termasuk 

Uji Validitas dan Uji  Reliabilitas) dan juga dengan metode QSPM.  

2. Hasil dari penjualan dengan metode SWOT dalam IFAS & EFAS, 

Menambahkan varian toping produk, Menjaga kestabilan harga dalam 

menjalin kerja sama, Meningkatkan kegiatan promosi untuk menarik lebih 

banyak pelanggan, Menambah karyawan untuk mempercepat pembuatan 

pesanan. Saat penjualan berkurang, saat itulah promo dibuat untuk menarik 

pelanggan, Meningkatkan kualitas produk dari tingkat harga hingga tingkat 

cita rasa, Menambahkan minuman berbagai varian ke dalam menu, 

Memberikan bonus toping ke pelanggan baru.  

3. Terdapat beberapa hal yang harus dilakukan oleh pemilik Seblak Cuanki 

Kasohor yang dimana diharuskan untuk Meningkatkan kualitas produk dari 

tingkat harga hingga tingkat cita rasa. Selanjutnya yaitu Menambah 

karyawan untuk mempercepat pembuatan pesanan. Selanjutnya yaitu 

Meningkatkan kegiatan promosi untuk menarik lebih banyak pelanggan. 

5.2 Saran 

 Berdasarkan  kesimpulan dari peneliti yang telah selesai, maka peneliti 

memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat bermanfaat dan digunakan 

untuk pengembangan Seblak Cuanki Kasohor. Berikut beberapa saran :  

1. Saran Bagi Seblak Cuanki Kasohor, Meningkatkan kecepatan waktu pemesanan, 

Mulai menambahkan pilihan minuman ke dalam menu, Mempromosikan Seblak 
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Cuanki Kasohor di social media, serta meningkatkan kreativitas variasi toping agar 

tidak kalah dari para pesaing. 

2. Saran Penelitian Mendatang, Bisa menggunakan analisis teknik yang berbeda 

yaitu dengan melakukan penambahan formulasi strategi diantaranya ialah CPM 

Matriks, Space matriks, Grand Strategy Matriks, dan BCG matriks pada matching 

stage 
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