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RINGKASAN

Akhmad Fahri Husaini. 20201215044. Analisis Strategi Pemasaran denga
n menggunakan Metode SWOT dan BMC pada Pupuk Organik Cair di PT. Bio
Konversi Indonesia.

PT. Bio Konversi Indonesia merupakan perusahaan manufaktur yang
memproduksi pupuk organik cair, permasalahan yang terjadi di PT. Bio Konversi
Indonesia adalah tentang penjualan pupuk organik cair 5S00ml. Perusahaan tersebut
memiliki target penjualan 120.0001t pertahun, sedangkan aktual penjualan 70.308lt.
Berdasarkan hal tersebut dilakukan Analisa strategi pemasaran dengan
menggunakan metode SWOT (Strengths, Weaknes, Opportunities dan Threats) dan
Business Model Canvas (BMC). Yang dilakukan dengan cara identifikasi 9 elemen.
Dengan metode SWOT dilakukan identifikasi yang kemudian hasil IFAS dan EFAS
menunjukan Strengths 3,090, Weakness 4,067, Opportunity 3,077 dan Threats
3,070. Dengan hasil terletak pada kuadran III dimana kondisi ini adalah situasi yang
Consentrative. Selanjutnya hasil IFAS dan EFAS diintegerasikan ke dalam
Business Model Canvas (BMC) yang menunjukan perspektif 9 elemen cukup
menguntugkan bagi perusahaan, karena memiliki peluang dan kelemahan
penjualan. Hasil Business Model Canvas (BMC) menunjukan kunci bisnis
perusahan, yaitu segmen pelanggan, proposisi nilai, saluran distribusi, hubungan
pelanggan, aliran pendapatan, sumber daya kunci, aktivitas kunci, kemitraan kunci,
dan struktur biaya. Hasil temuan penelitian ini menunjukkan bahwa WO, SO, ST
dan WT dapat di petakan kedalam model BMC dengan 9 elemen.

Kata kunci : SWOT, Business Model Canvas, Strategi Pemasaran, Pupuk Organik
Cairr.
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SUMMARY

Akhmad Fahri Husaini. 20201215044. Marketing Strategy Analysis Using
the SWOT Method and BMC on Liquid Organic Fertilizer at PT. Bio Conversion
Indonesia.

PT. Bio Conversion Indonesia is a manufacturing company that produces
liquid organic fertilizer, the problem that has arisen in PT. The company has a
target sales of 120,000 litres per year, while the actual sales are 70.308 litres.
Analysis of marketing strategies using the SWOT (Strengths, Weaknesses,
Opportunities and Threats) and Business Model Canvas (BMC) methods. This is
done by identifying 9 elements. With SWOT methods, identification is carried out
which IFAS and EFAS results showed Strenghts 3,090, Weaknes 4,067, Opportunity
3,077 and Threat 3.070. With the result located on the quarter Il where this
condition is the situation of the Consentrative. Furthermore, [FAS and EFAS results
are integrated into the Business Model Canvas (BMC) which shows the perspective
of 9 elements that are quite beneficial to the company, because they have sales
opportunities and weaknesses. The business model Canvas results show key
corporate business, namely customer segments, value propositions, distribution
channels, customer relationships, revenue flows, key resources, key activities, key
partnerships, and cost structures. The results of this study show that WO, SO, ST
and WT can be embedded into a BMC model with 9 elements.

Keywords : SWOT, Business Model Canvas, Marketing Strategy, Organic Liquid
Fertilizer.
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