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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Belrdasarkan anali lsi ls data dan pelmbahasan pada data di latas maka dapat 

di lsilmpulkan bahwa pelnelli ltilan i lni l yai ltu selbagai l belri lkut :  

1. Setelah mengetahuhi dan menganalisis strategi pemasaran PT. Bio Konversi 

Indonesia dengan menggunakan analisis SWOT, ditemukan strategi pada 

matriks SWOT yang dihasilkan adalah WO, antara lain yaitu : SO : PT. Bio 

Konversi Indonesia dapat memanfaatkan distribusi yang lebih luas, dapat 

menggunakan reputasi produk yang berkualitas guna berkerjasama dengan 

berbagai pihak dan Memanfaatkan kesetiaan pelanggan dengan menawarkan 

edukasi dan program pembelajaran pertanian, WO : Membuka toko offline di 

daerah pertanian dan perkebunan guna menjangkau pelanggan, meningkatkan 

aktivitas kegiatan promosi dan pemasaran dalam sosial media untuk menarik 

banyak pelanggan, ST : Mempertahankan kualitas Produk dan membuat 

inovasi untuk bisa bersaing di pasaran, dan Memanfaatkan kekuatan dalam 

distribusi untuk menjangkau pelanggan yang lebih luas dan WT : 

Memperkuat strategi pemasaran dan promosi agar tetap bersaing dengan 

program yang dijalankan kompetitor, dan Membuat strategi untuk 

pengembangan pasar yang baru dan mengurangi ke tergantungan terhadap 

kerjasama dengan pemerintah. 

2. Pelnelrapan strate lgi l pelmasaran pada PT. Bilo Konvelrsil Ilndonelsi la delngan 

melnggunakan Busi lnelss Modell Canvas (BMC) melli lputi l : Customelr Selgmelnt 

yang telrdilri l daril para peltani l, kelrja sama pelrusahaan pelrtani lan dan pelmelri lntah, 

Valuel Proposi ltilons pupuk organi lk cai lr yang telrdi lri l daril harga te lrjangkau, 

dapat di l apli lkasi lkan delngan mudah, aman untuk tanaman dan melmbuat 

pupuk organi lk cai lr yang belrkuali ltas selpelrtil, dapat melmbantu melnyuburkan 

tanaman, nutri lsi l yang lelngkap, pelnyelrapan yang celpat, me lni lngkatkan 

keltahanan tanaman dan ramah li lngkungan, Channells yang te lrdilri l daril 

pelnjualan onli lnel selrta mi ltra yang belkelrja sama delngan PT. Bilo Konvelrsil 

Ilndonelsi la, Customelr Rellati lonshilp yang telrdilri l daril melmbelri lkan di lskon dil 
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waktu telrtelntu selpelrtil musi lm paneln, melngadakan program gi lvel away kelpada 

pellanggan delngan syarat dan keltelntuan yang di lbelri lkan olelh PT. Bi lo Konvelrsil 

Ilndonelsi la, PT. Bilo Konvelrsil Ilndonelsi la sellalu melng-updatel telsti lmoni l daril 

pellanggan yang sudah me lmbelli l di l meldi la sosi lalnya guna melnari lk pellanggan 

agar pellanggan le lbi lh pelrcaya dan me lmbelri lkan asuransi l ji lka telrjadil 

kelti ldakpuasan pellanggan aki lbat rusaknya pupuk organi lk cai lr kelti lka dalam 

pelngi lri lman, Relvelnuel Strelams yang telrdilri l daril pelnjualan offli lnel dan 

pelnjualan onli lnel, Kely Relsourcels yang telrdilri l daril fi lsi lk, i lntellelktual dan 

manusila, Kely Acti lvi ltels yang telrdilri l daril produksi l, pelmbelli lan bahan baku, 

promosi l, pelnjualan produk, selrta pelncatatan pelnjualan, Kely Partne lrshi lps 

yang telrdi lri l daril suppli lelr bahan baku, suppli lelr bottlel dan kelrjasama delngan 

pelmelri lntah dan pe lrusahaan pelrtani lan, dan Cost Structurel yang te lrdilri l daril 

bi laya promosi l yang di lkelluarkan olelh PT. Bi lo Konvelrsil Ilndonelsi la guna 

melnunjang akti lvi ltas bi lsni ls, bi laya opelrasi lonal pelrusahaan se lpelrtil, bi laya 

i lntelrnelt, bi laya li lstri lk, bi laya ai lr, bi laya pelrawatan alat produksi l (Mai lntelnancel), 

bi laya yang di lkelluarkan untuk me lnggaji l karyawan dan Bi laya untuk me lmbelli l 

bahan baku.  
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5.2 Saran 

Adapun saran-saran yang penulis ajukan adalah sebagai berikut :  

1. PT. Bio Konversi Indonesia dapat mengurangi biaya yang tidak efisien, 

melakukan trik bisnis online yang sulit ditiru pesaing dan membuat program 

yang lebih menarik pelanggan. 

2. PT. Bio Konversi Indonesia diharapkan dapat mengaplikasikan Business 

Model Canvas (BMC) sebagai model pemasaran produk pupuk organik 

cair dan menggunakan analisis SWOT sebagai solusi untuk meminimalsir 

kelemahan dan ancaman yang dihadapi dengan mengoptimalkan kekuatan 

dan peluang.  

3. PT. Bio Konversi Indonesia dapat memperkuat aktivitas strategi pemasaran 

dalam promosi di sosial media internet. 

4. Untuk penelitian selanjutnya segmen pelanggan dapat dilakukan identifika

si pada pada pihak pemerintah, dan dapat mengidentifikasi strategi apa yang 

di terapkan oleh pesaing A dan B dalam melakukan penjualan produk, 

dikarenakan penjualan pesaing A dan B lebih di minati dari pada PT. Bio 

Konversi Indonesia. 
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