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RINGKASAN

Jovanka Alif Wiyata. 202010215107. Analisis Strategi Pemasaran Produk
Bakso Daging Sapi Di Toko Tukuiki Menggunakan Metode SWOT Dan Analisis
Bauran Pemasaran.

Toko Tukuiki merupakan salah satu usaha bergerak di bidang mikro usaha
yang bergerak di bidang frozen food yang berlokasi di daerah Pondok Ungu
Permai. Permasalahan yang dihadapi oleh Toko Tukuiki saat ini adalah rata-rata
penjualan 346,2 bungkus/bulan sedangkan target penjualan sebesar 600
bungkus/bulan, Terdapat banyak pesaing Toko Tukuiki sehingga penjualan
produk menurun tidak memenuhi target yang di inginkan. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui faktor-faktor internal dan eksternal dan menganalisis kedalam
bauran pemasaran. Dalam penelitian ini menggunakan strategi SWOT yaitu untuk
menilai kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman Toko Tukuiki, Kemudian
mengintegrasikannya menggunakan analisis bauran pemasaran berdasarkan
analisis swot. Hasil SWOT menunjukan total skor Matrik IFAS variabel kekuatan
4,140 dan variabel kelemahan 4,194, Sedangkan total skor Matrik EFAS variabel
peluang 4,110 dan variabel Ancaman 4,277. Toko Tukuiki terletak pada koordinat
X, Y (-27, -58) yaitu berada di kuadran 1V pada posisi Defensif, yang mana situasi
Toko memiliki kelemahan dan juga ancaman. Strategi SWOT dihasilkan beberapa
alternatif strategi yaitu, Tetap mempertahankan kualitas produk untuk permintaan
produk bakso daging sapi juga akan meningkat dikarenakan jumlah penduduk
yang mengalami peningkatan. Mempertahankan aktivitas promosi secara
berkelanjutan untuk menarik pelanggan baru dan meningkatkan jumlah
pelanggan. Mempertahankan kualitas produk yang baik dengan harga yang
terjangkau .Mempertahankan aktivitas promosi dengan harga yang menarik agar
konsumen tetap setia kepada toko. Kemudian implementasi SWOT kedalam
Bauran Pemasaran dengan menganalisis unsur 4P pemasaran Yyaitu produk
(product) produk bakso daging sapi yang digunakan berasal dari pemasok
terpecaya yang menjamin kualitas dan kebersihan daging, Harga (Price)
memberikan potongan harga kepada konsumen apabila mempromosikan produk
bakso daging sapi di sosial media konsumen dengan membeli 20 bungkus.
Tempat (Place) lokasi memiliki lingkungan yang bersih dan aman untuk menjaga
citra dan kualits produk. Promosi (Promotion) melakukan periklanan yang
berkelanjutan untuk menawarkan produk bakso daging sapi dengan harga yang
terjangkau pada sosial media.

Kata kunci : SWOT, Bauran Pemasaran, Matrik IFAS, Matrik EFAS.
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SUMMARY

Jovanka Alif Wiyata. 202010215107. Marketing Strategy Analysis for Beef
Meatball Products at the Tukuiki Store Using the SWOT Method and Marketing
Mix Analysis.

Toko Tukuiki is one of the businesses engaged in the micro business sector
which operates in the frozen food sector which is located in the Pondok Ungu
Permai Tukuiki Shop is one of the businesses engaged in the micro business
sector which operates in the frozen food sector which is located in the Pondok
Ungu Permai area. The problem currently faced by the Tukuiki Shop is that
average sales are 346.2 packs/month while the sales target is 600 packs/month.
There are many competitors to the Tukuiki Shop so that product sales have
decreased and do not meet the desired target. This research aims to determine
internal and external factors and analyze the marketing mix. In this research, a
SWOT strategy is used, namely to assess the strengths, weaknesses, opportunities
and threats of the Tukuiki Store, then integrate them using marketing mix analysis
based on SWOT analysis. The SWOT results show that the total IFAS Matrix
score for the strength variable is 4.140 and the weakness variable is 4.194, while
the total EFAS Matrix score for the opportunity variable is 4.110 and the Threat
variable is 4.277. The Tukuiki Shop is located at coordinates The SWOT strategy
produced several alternative strategies, namely, Maintaining product quality so
that demand for beef meatball products will also increase due to the increasing
population. Maintain promotional activities on an ongoing basis to attract new
customers and increase customer numbers. Maintaining good product quality at
affordable prices. Maintaining promotional activities at attractive prices so that
consumers remain loyal to the store. Then implement SWOT into the Marketing
Mix by analyzing the 4P elements of marketing, namely the beef meatball
products used come from trusted suppliers who guarantee the quality and
cleanliness of the meat, Price provides discounts to consumers when promoting
beef meatball products on social consumer media by purchasing 20 packs. The
location has a clean and safe environment to maintain the image and quality of
the product. Promotion (Promotion) carries out ongoing advertising to offer beef
meatball products at affordable prices on social media.

Keyword : SWOT, Marketing Mix, Matrik IFAS, Matrik EFAS.
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