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ABSTRAK 

 

Nur Rohmah 201410325210 Skiripsi dengan judul: Pengaruh Kualitas produk 

dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Samsung (studi kasus 

mahasiswa/i Fakultas Ekonomi di Universitas Bhayangkara Jakarta Raya) 

 

Kualitas Produk dan Harga berkaitan langsung dengan Keputusan Pembelian. 

Kualitas produk dan Harga yang dirasakan oleh kosumen dapat menurunkan 

ataupun meningkatkan penjualan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh kualitas produk dan harga terhadap keputusan pembelian. Data yang 

diperoleh adalah data primer yang merupakan hasil jawaban responden terhadap 

kuesioner yang disebarkan sebanyak 100 responden dengan menggunakan metode 

purposive sampling. Metode analisis yang digunakan meliputi uji validitas, uji 

reabilitas, uji normalitas, uji heterokedasititas. Berdasarkan uji instrument, 

indikator-indikator bersifat valid dan realibel. Pada uji asumsi klasik, tidak ada 

gejala multikolonieritas, tidak terjadi heterokedastisitas, dan data berdistribusi 

secara normal. Koefisien determinasi menunjukkan angka sebesar 0,601 yang 

artinya variabel keputusan pembelian dipengaruhi oleh variabel kualitas produk 

dan harga sebesar 60,1%. Hasil penelitian menunjukkan bahwa f hitung 73,032 

lebih besar dari t table 3,09 maka ada pengaruh kualitas produk dan harga secara 

bersama-sama (simultan) berpengaruh terhadap keputusan pembelian di Fakultas 

Ekonomi Uniivesitas Bhayangkara Jakarta Raya, Kota Bekasi Utara baik secara 

parsial maupun secara simultan. 

 

Kata kunci: Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Nur Rohmah 201410325210 Skiripsi with title: Effect of Product Quality and 

Price on Samsung Smartphone Purchase Decision (case study of student of 

Faculty of Economics at Bhayangkara University of Jakarta Raya). 

 

Product Quality and Price are directly related to Purchase Decision. Product 

quality and price perceived by consumers can decrease or increase sales. This 

study aims to determine the effect of product quality and price on purchasing 

decisions. The data obtained is the primary data that is the result of respondents' 

answers to the questionnaire distributed as much as 100 respondents by using 

purposive sampling method. Analytical methods used include validity test, 

reliability test, normality test, heterokedasititas test. Based on instrument test, the 

indicators are valid and realible. In the classical assumption test, there are no 

symptoms of multicolonierity, no heterokedastisity, and the data is normally 

distributed. Coefficient of determination shows the number of 0.601 which means 

that the purchase decision variables are influenced by product quality and price 

variables of 60.1%. The result of the research shows that f count is 73,032 bigger 

than t table 3.09 then there is influence of product quality and price 

simultaneously influence to purchase decision in Faculty of Economics 

Uniivesitas Bhayangkara Jakarta Raya, North Bekasi City either partially or 

simultaneously  

 

 

Keywords: Product Quality, Price, Purchase Decision 
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