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ABSTRAK

Satrio Aji Pamungkas, 201410325234, Pengaruh Bauran Pemasaran
Terhadap Volume Penjualan Lift dan Escalator pada PT. Tri Dabir Mandiri.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Produk,
Harga, Promosi, Tempat dan Volume Penjualan dalam penjualan meliputi Harga
terhadap Keputusan Pembelian Pelanggan pada PT. Tri Dabir Mandiri, dan
Populasi dalam penelitian adalah pada konsumen yang membeli Produk di PT.
Tri Dabir Mandiri. Populasi pada Teknik pengambilan Sampel yang digunakan ini
yaitu dengan menggunakan metode Purposive Sampling, yaitu teknik dengan
penyebaran Kuesioner dengan jumlah sebanyak 100 Responden yang diperoleh
dari konsumen PT. Tri Dabir Mandiri. Metode Penelitian ini adalah Kuantitatif
dengan menggunakan analisis regresi linear berganda, dan uji Hipotesis
menggunakan uji-T dan uji-F dengan tingkat signifikan 5%. Berdasarkan uji f dan
liner berganda di tulis Produk, Harga, Promosi, Place berpengaruh terhadap
Volume Penjualan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penjualan berpengaruh
signifikan dan positif terhadap Volume Penjualan pada PT. Tri Dabir Mandiri.
Kualitas Produk berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan
pembelian,dan Harga secara negatif tidak berpengaruh dalam VVolume Penjualan.

Kata Kunci: Volume Penjualan, produk, harga, promosi dan tempat.
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ABSTRACK

Satrio Aji Pamungkas, 201410325234, Effect of Marketing Mix Against
Sales Volume Lift and Escalator at PT. Tri Dabir Mandiri.

This study aims to determine how much influence the Product, Price,
Promotion, Place and Sales Volume in sales include Price to Customer Purchase
Decision at PT. Tri Dabir Mandiri, and Population in the research is on
consumers who buy Products in PT. Tri Dabir Mandiri. Population on Sampling
Technique used this is by using method of purposive sampling, that is technique
with dissemination of Questionnaire with amount counted 100 Respondents
obtained from consumer of PT. Tri Dabir Mandiri. This Research Method is
Quantitative by using multiple linear regression analysis, and Hypothesis test
using T-test and F-test with 5% significant level. Based on multiple f and liner test
in Product, Price, Promotion, Place effect on Sales Volume. The results showed
that sales have a significant and positive effect on Sales Volume at PT. Tri Dabir
Mandiri. Product Quality has a significant and positive effect on purchase
decision, and Price negatively has no effect in Sales Volume.

Keywords: Sales volume, product, price, promotion and place.
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