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ABSTRAK 
 

Rahma Afrilia Putri  202110325037. Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk 

Dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Masker Camille Beauty 

(Studi Kasus pada Mahasiswi FEB Prodi Manajemen Angkatan 2021 Universitas 

Bhayangkara Jakarta Raya). 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Citra Merek, Kualitas 

Produk dan Persepsi Harga terhadap keputusan pembelian produk Masker Camille 

Beauty. Metode penelitian yang digunakan adalah metode puposive sampling dengan 

menyebarkan kuesioner kepada responden. Teknik analisis data pada penelitian ini 

menggunakan analisis SPSS versi 26.  Hasil penelitian menunjukkan bahwa Citra 

Merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, meskipun secara 

statistik signifikan. Sebaliknya variabel Kualitas Produk dan Persepsi Harga 

Berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada masker Camille Beauty. 

Merupakan faktor yang lebih dominan dalam mempengaruhi keputusan pembelian 

pada masker Camille Beauty. Penelitian ini memberikan implikasi penting bagi 

perusahaan untuk lebih memperhatikan faktor Kualitas Produk dan Persepsi Harga agar 

dapat meningkatkan keputusan pembelian di kalangan konsumen.  

 

Kata kunci: Citra Merek, Kualitas Produk, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

Rahma Afrilia Putri 202110325037. The Influence of Brand Image, Product 

Quality and Price Perception on Purchase Decisions on Camille Beauty Masks (Case 

Study on FEB Students of the 2021 Management Study Program, Bhayangkara 

University, Jakarta Raya).  

This study aims to analyze the influence of Brand Image, Product Quality and 

Price Perception on the purchase decision of Camille Beauty Mask products. The 

research method used is the puposive sampling method by distributing questionnaires 

to respondents. The data analysis technique in this study uses SPSS version 26 analysis.  

The results show that Brand Image does not have a significant effect on purchase 

decisions, although it is statistically significant. On the other hand, the variables of 

Product Quality and Price Perception are the more dominant factors in influencing the 

purchase decision on Camille Beauty masks. This research provides important 

implications for companies to pay more attention to Product Quality and Price 

Perception factors in order to improve purchasing decisions among consumers. 

 

Keywords: Brand Image, Product Quality, Price Perception, Purchase Decision 
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