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ABSTRAK

Iphone adalah merek smartphone yang dibuat oleh Apple, yang memiliki
tingkat minat beli yang tinggi khususnya di konsumen muda. Namun meskipun
demikian, produk iPhone belum mampu menjadi pemimpin pasar global. Maka,
penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, gaya hidup
dan citra merek terhadap minat beli iPhone di kalangan mahasiswa. Populasi dalam
penelitian ini adalah Mahasiswa Manajemen Universitas Bhayangkara Jakarta
Raya, dengan metode purposive sampling menggunakan rumus hair maka
diperoleh jumlah sampel sebanyak 108 responden. Metode analis data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah metode analisis regresi linear berganda yang
diolah menggunakan Statiscal Package for the Social Sciences (SPSS) versi 30.
Dari hasil penelitian ini menunjukan adanya interaksi antara variabel yang saling
berpengaruh seperti yang akan dijelaskan berikut ini: 1) Secara parsial kualitas
produk berpengaruh signifikan terhadap minat beli. 2) Gaya Hidup berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli. 3) Citra Merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli. 4) Secara parsial kuliatas produk, gaya hidup dan

citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Gaya Hidup, Citra Merek, Minat Beli, dan

iPhone
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ABSTRACT

Iphone is a smartphone brand created by Apple, which has a high level of
buying interest especially among young consumers. But even so, iPhone products
have not been able to become global market leaders. So, this study aims to
determine the influence of product quality, lifestyle and brand image on iPhone
buying interest among students. The population in this study is management
students of Bhayangkara University Jakarta Raya, with the purposive sampling
method using the hair formula, the number of samples is obtained as many as 108
respondents. The data analyst method used in this study is a multiple linear
regression analysis method processed using the Statiscal Package for the Social
Sciences (SPSS) version 30. The results of this study show that there is an
interaction between variables that affect each other as described below: 1)
Partially product quality has a significant effect on buying interest. 2) Lifestyle has
a positive and significant effect on buying interest. 3) Brand Image has a positive
and significant effect on buying interest. 4) Partially, product quality, lifestyle and

brand image have a positive and significant effect on buying interest.

Keywords: Product Quality, Lifestyle, Brand Image, Buying Interest, and iPhone
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