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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana harga dan kualitas
produk mempengaruhi keputusan pembelian skincare Azarine melalui minat beli.
Hasil pra survey menunjukkan bahwa minat beli dan tingkat kepuasaan mahasiswa
terhadap produk Azarine tergolong rendah, yang menunjukkan pentingnya
menetapkan harga yang terjangkau dan meningkatkan kualitas produk untuk
memulihkan keputusan pembelian terhadap skincare Azarine. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan mengumpulkan data melalui kuesioner
yang dibagikan kepada 171 mahasiswa Prodi Manajemen Universitas Bhayangkara
Jakarta Raya yang telah memakai skincare Azarine. Data tersebut kemudian
dianalisis dengan regresi untuk melihat bagaimana variabel harga dan kualitas
produk mempengaruhi variabel keputusan pembelian dengan minat beli sebagai
variabel yang menghubungkan keduanya. Temuan penelitian menunjukkan bahwa
harga dan kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian, baik langsung maupun melalui minat beli. Ini menunjukkan bahwa
dengan keterjangkauan harga dan memperbaiki kualitas produk, Azarine dapat
meningkatkan minat beli, yang kemudian akan memperkuat keputusan pembelian
konsumen terhadap produk skincare Azarine. Oleh karena itu, skincare Azarine
disarankan untuk terus menetapkan dan menjaga harga serta kualitas produk agar
dapat mempertahankan minat beli dan keputusan pembelian

Kata kunci: Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian, Minat Beli, Skincare
Azarine.
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ABSTRACT

This research aims to analyze how price and product quality influence
purchasing decisions for Azarine skincare through purchase intention. The pre-
survey results show that students' purchasing interest and level of satisfaction with
Azarine products is relatively low, which shows the importance of setting affordable
prices and improving product quality to restore purchasing decisions for Azarine
skincare. This research uses quantitative methods by collecting data through
questionnaires distributed to 171 Management Study Program students at
Bhayangkara University, Jakarta Raya who have used Azarine skincare. The data
is then analyzed using regression to see how price and product quality variables
influence purchasing decision variables with purchasing interest as the variable
that connects the two. Research findings show that product price and quality have
a positive and significant effect on purchasing decisions, both directly and through
purchase intention. This shows that by affording prices and improving product
quality, Azarine can increase purchasing interest, which will then strengthen
consumer purchasing decisions for Azarine skincare products. Therefore, Azarine
skincare is advised to continue to determine and maintain product prices and
quality in order to maintain purchasing interest and purchasing decisions

Keywords: Price, Product Quality, Purchase Decision, Purchase Intention, Azarine
Skincare.
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