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ABSTRAK 

 
Ahmad Eka Mulya, 201810415032. Resepsi Audiens Terhadap Konten Media 

Sosial Tiktok Pada Tren Marriage Is Scary 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana audiens TikTok merespons 

dan memaknai konten bertema Marriage is Scary yang berkembang di media sosial. 

Tren ini mencerminkan kekhawatiran dan keraguan generasi muda terhadap 

institusi pernikahan yang dianggap menekan kebebasan individu serta mengabaikan 

dinamika relasi modern. Menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dan teori 

resepsi Stuart Hall sebagai landasan analisis utama, penelitian ini melibatkan 

observasi konten, wawancara dengan pembuat dan penonton konten, serta 

dokumentasi dari platform TikTok. Hasil penelitian menunjukkan bahwa audiens 

memiliki posisi decoding yang beragam: dominan, negosiasi, dan oposisi. Beberapa 

audiens menerima narasi pernikahan sebagai hal yang menakutkan karena 

pengalaman pribadi, trauma keluarga, tekanan sosial, dan ketidakpastian masa 

depan, sementara yang lain menafsirkannya secara kritis atau menolaknya dengan 

menghadirkan narasi positif. Gaya penyampaian konten yang jujur, santai, dan 

emosional terbukti menjadi daya tarik utama bagi penonton. Media sosial TikTok, 

melalui tren ini, tidak hanya menjadi ruang hiburan, tetapi juga ruang refleksi, 

diskusi, dan perlawanan terhadap konstruksi sosial pernikahan.refleksi, diskusi, dan 

perlawanan terhadap konstruksi sosial pernikahan. 

Kata Kunci: Marriage is Scary, Media Sosial, Resepsi Audiens, Teori Resepsi, 

TikTok. 
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ABSTRACT 

 

Ahmad Eka Mulya, 201810415032. Audience Reception of TikTok Social Media 

Content on the Trend of Marriage Is Scary 

This study aims to understand how TikTok audiences respond to and interpret 

content themed “Marriage is Scary” that is trending on social media. This trend 

reflects the concerns and doubts of the younger generation toward the institution of 

marriage, which is perceived as restricting individual freedom and ignoring the 

dynamics of modern relationships. Using a descriptive qualitative approach and 

Stuart Hall's reception theory as the primary analytical framework, this study 

involves content observation, interviews with content creators and viewers, and 

documentation from the TikTok platform. The results show that audiences have 

diverse decoding positions: dominant, negotiating, and oppositional. Some 

audiences accept the narrative of marriage as scary due to personal experiences, 

family trauma, social pressure, and uncertainty about the future, while others 

interpret it critically or reject it by presenting positive narratives. The honest, 

relaxed, and emotional style of content delivery proved to be the main attraction for 

viewers. Through this trend, the social media platform TikTok has become not only 

a space for entertainment but also a space for reflection, discussion, and resistance 

against the social construction of marriage. 

Keywords: Audience Reception, Marriage is Scary, Reception Theory, Social 

Media, TikTok. 
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