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ABSTRAK 

 
Titi Nurbaiti. 201210415017. Pengaruh Program Acara 86 di NET. TV 

Terhadap Persepsi Warga Perumahan Permata Regensi Bekasi RT 003. 

 

NET. Televisi Masa Kini hadir dengan format dan konten program yang 

berbeda dengan stasiun televisi lain. Salah satunya yaitu tayangan program 

acara 86 merupakan tayangan reality show yang tayang setiap hari Senin – 

Jumat, pukul 21.00 – 21.30 WIB. Dalam acara 86 ini menceritakan tentang 

pekerjaan anggota kepolisian secara langsung dilapangan, seperti menertibkan 

lalu lintas, penggrebekan minuman keras ataupun pemakai narkoba, 

penangkapan pencuri, melakukan sosialisasi terhadap masyarakat, patroli 

malam dan lainnya. Tujuan dari NET. TV menayangkan 86 agar masyarakat 

dapat lebih disiplin dalam mematuhi aturan-aturan yang berlaku.Namun 

tayangan 86 NET. TV menimbulkan persepsi dari masyarakat salah satunya 

dari warga-warga Perumahan Permata Regensi Bekasi RT 003, persepsi dari 

warga tersebut ada yang negatif dan ada juga yang positif. 

Dari hal tersebut, penulis melakukan penelitian dengan tujuan untuk 

mengetahui apakah ada pengaruh program acara 86 di NET. TV terhadap 

persepsi warga Perumahan Permata Regensi Bekasi RT 003. Dalam penelitian 

tersebut penulis menggunakan metode penelitian kuantitatif yaitu metode 

penelitian yang berlandaskan pada filsafat positivisme, digunakan untuk 

meneliti pada populasi atau sampel tertentu, pengumpulan data menggunakan 

instrumen penelitian, analisis data bersifat kuantitatif/ statistik dangan tujuan 

untuk menguji hipotesis yang telah ditetapkan. (Menurut Sugiyono (2011:8) 

Untuk menjawab hasil tersebut penulis menyebarkan kuesioner kepada warga 

yang sudah ditentukan berdasarkan sampel yang dihitung dengan rumus slovin. 

Dari populasi yang berjumlah 121 orang, kemudian diambil sampel menjadi 55 

orang. Setelah dihitung antara variabel x (program acara) dan variabel y 

(persepsi) dengan menggunakan SPSS versi 21 dengan tingkat signifikasi 

kesalahan sebesar 5%. Maka dapat disimpulkan bahwa dalam penelitian ini 

menunjukkan kedua variabel (program acara 86 dengan persepsi) saling 

berpengaruh yang dapat dilihat dari t hitung > t tabel (10,047 > 2,006), dengan 

begitu pengaruh pada program acara 86 NET. TV terhadap persepsi warga 

perumahan Permata Regensi Bekasi RT 003 sebesar 65,5 % yang terlihat pada 

R Square. Sehingga hasil dari kedua variabel tersebut dapat dinyatakan 

signifikan. 

  

Kata Kunci : program acara, 86 net. tv, persepsi 
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ABSTRACT 

Titi Nurbaiti. 201210415017. The influence of 86 Events Program on 

the NET. TV Against the perception of Citizens Housing Gems of Regents 

Bekasi RT 003. 

 

The net. the present television comes with the format and content of different 

programs with other television stations. One of them, namely impressions 

program is 86 impressions of reality show broadcast every Monday-Friday at 

21.00 – 21.30 pm. In the event it tells about the work of 86 members of the 

police force directly in field, such as regulate traffic, penggrebekan liquor or a 

drug user, catching thieves, performing socializing on the community night 

patrols, and more. The purpose of the NET. TV aired 86 so that communities 

can be more discipline in complying with the rules in force. But impressions of 

86 NET. TV raises the perception of society one of the citizens-citizens 

Housing Gems of Regents Bekasi RT 003, the perception of the residents there 

are negative and there are also positive. 

From this, the authors conducted a study with the aim to find out whether there 

is influence of 86 events program on the NET. TV against the perception of 

citizens Housing Gems of Regents Bekasi RT 003. In the research the author 

uses the method of quantitative research method research based on the 

philosophy of positivism, used for researching on population or a particular 

sample, data collection using the research instrument, the quantitative nature of 

the data analysis/statistics with the aim to test the hypothesis that have been set. 

(According to sugiyono (2011:8) 

To answer those results the author deploys the questionnaire to the citizens 

who have been determined based on a formula calculated with sample slovin. 

Of the population which numbered 121 people, and then swab into 55 people. 

After the calculated between the variable x (tv program) and the variable y 

(perception) by using spss version 9 with the level signifakasi the error of 5%. 

Then it can be inferred that in the study showed both variables (86 event 

program with the perception of) mutual effect that can be seen from t calculate 

> t table (10.047 > 2,006), with such influence on program pickle 86 NET. TV 

against the perception of citizens housing Gems of Regents Bekasi RT 003 of 

65.5% seen in R Square. So the results of both of these variables can be 

declarated a significant. 

 

 

Keywords: program, net 86. tv, perception 
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