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ABSTRAK 

UNUN FITRIYANI. 201210415084. Komunikasi Persuasif Penyiar 

Pada Radio Anak Muda Jakarta (Studi Kualitatif Deskriptif Di Trax FM 

Jakarta). Dibimbing oleh : Aan Widodo, S.I.Kom, M.I.Kom.  

Radio Trax FM Jakarta memiliki segmentasi pendengar di usia 

pendengar muda 18-25 tahun, namun pada kenyataannya dalam salah satu 

program Morning  Zone, ada sebuah games yang diperuntukan untuk ibu-ibu 

rumah tangga games tersebut adalah Ummi Fighting Club (UFC) di mana 

dengan adanya games ini menandakan bahwa ada segmentasi lain di luar 

segmentasi radio yang seharusnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

komunikasi persuasif penyiar radio pada radio anak muda Trax FM Jakarta 

melalui proses komunikasi dan teknik komunikasi persuasif penyiar. Metode 

yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif kualitatif. 

Teknik pengumpulan data meliputi wawancara, observasi dan dokumentasi. 

Teknik analisa data yang digunakan adalah reduksi data, display data, dan 

menarik kesimpulan melalui triangulasi. Hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa proses komunikasi penyiar diawali pemilihan program yang berbeda 

dengan program radio lain, yaitu Kuis Berentet dan Cerita Apelah. Waktu 

penayangan di jam prime time 6-10 pagi dan menghasilkan audience yang 

beragam dari sisi segmentasi usia terutama pada pendengar driving time, 

sehingga penyampaian pesan dilakukan secara singkat, ringan, dan cepat. 

Teknik persuasif yang digunakan adalah appeal to humor, teknik ganjaran, 

teknik integrasi, dan teknik taatan. Komunikasi persuasif dengan menggunakan 

teknik persuasif dan sesuai dengan kredibiltas komunikator yang identik 

dengan humoris, mampu menarik segmentasi pendengar diluar dari pada yang 

seharusnya. 

Kata kunci: Radio, Penyiar Radio, Games, Teknik Persuasif, Kredibilitas 

Sumber. 
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ABSTRACT 

  

 UNUN FITRIYANI. 201210415084. Persuasive Communication On 

Radio Announcer Young Child Jakarta (A Qualitative Study Descriptive In 

Trax FM Jakarta ). Tutored by: Aan Widodo, S.I.Kom, M.I.Kom.  

Trax FM Radio Jakarta listener having segmentation in age young 

listeners 18-25 years, but in fact in one program Morning Zone, there is a 

games which is dedicated to the housewives games was Ummi Fighting Club 

(UFC) where games with the existence of this shows that there are other 

segmentation outside radio segmentation which is supposed. Research aims to 

understand persuasive communication the announcer on radio young 

childTrax FM Jakarta through processes of communication and technique 

persuasive communication announcer. Methods used is qualitative approach 

descriptive qualitative. Technique data collection covering interview, 

observation and documentation. Technique analysis the data used was 

reduction data, display data, and draw conclusions through triangulation. The 

result of this research suggests that communication process started election a 

different programs with other radio program , namely Kuis Berentet and 

Cerita Apelah. The telecast at the prime time 6-10 morning and produce 

audience different from the segmentation age especially in the driving listener 

time, so this is a brief message, light, and quickly. Persuasive techniques used 

is appeal to humor, technique rewards, technique integration, and technique 

taatan. Persuasive communication using persuasive techniques and in 

accordance with credibility communicator identical with humorist, will attract 

the listener segmentation out of it.  

 

Keywords: Radio, The Announcer, Games, Persuasive Technique, Credibility 

Source. 
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