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ABSTRAK 

 

Fajar Teguh Pahlawan. 201310325107. Tujuan penelitian adalah untuk 

mengetahui pengaruh harga dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian . 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian dengan teknik 

simple random sampling. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

konsumen yang membeli dan mengosumsi Tolak Angin Cair di Distributor Jamu 

Seger Waras dengan sampel 90 konsumen sebagai responden. Hasil Penelitian ini 

menunjukkan bahwa harga dan kualitas produk berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian Tolak Angin Cair pada Distributor jamu Seger waras Pasar 

Rawa Kalong Bekasi Timur, hal ini dapat dilihat dari hasil perhitungan analisis 

regresi linier berganda yaitu Y = 0.772 (Keputusan Pembelian) + 0,659 (Harga) + 

0,224 (Kualitas Produk) + e. Berdasarkan analisis koofisien determnasi 

menunjukkan bahwa variabel (X1) Harga dan (X2) Kualitas Produk berpengaruh 

positif terhadap variabel (Y) Keputusan Pembelian dan mempunyai tingkat 

pengaruh sebesar 78,8%.  Penelitian menunjukkan bahwa variabel  (X1) harga 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) dengan nilai sig 0,000 

< 0,05. Dan t hitung 10,636 > t tabel sebesar 1,986. Kemudian variabel (X2)  

kualitas produk juga dalam hasil penelitian ini memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap keputusan pembelian (Y) dengan nilai sig 0,000 < 0,05, dan t hitung 

sebesar 4,076 > t tabel sebesar  1,986. Dalam tes simultan harga (X1) dan kualitas 

produk (X2) memiliki pengaruh yang signifikan dari keputusan pembelian (Y) 

dengan nilai sig 0,000 <0,05 dan f hitung sebesar 166,486 > f tabel sebesar 3,10. 

 

Kata kunci: Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Harga..., Fajar, Fakultas Ekonomi 2018



v 
 

ABSTRAK 

 

Fajar Teguh Pahlawan. 201310325107. The purpose of the study was to 

determine the effect of price and product quality on purchasing decisions. 

Sampling technique used in research with simple random sampling technique. 

Samples used in this study are consumers who buy and mengosumsi Reject Liquid 

Wind in Distributor Herbal Seger Waras with a sample of 90 consumers as 

respondents. The results of this study indicate that the price and quality of the 

product have a positive effect on the buying decision of Liquid Wind Resistant on 

the Distributor of Seger sane in the Rawa Kalong Market of East Bekasi, this can 

be seen from the calculation of multiple linear regression analysis that is Y = 

0.772 (Purchase Decision) + 0,659 Price) + 0.224 (Product Quality) + e. Based 

on coefficient analysis determnasi show that variable (X1) Price and (X2) Product 

Quality have positive effect to variable (Y) Purchasing Decision and have 

influence level equal to 78,8%. Research indicates that variable (X1) of price 

have significant effect to purchasing decision (Y) with sig value 0,000 <0,05. And 

t arithmetic 10,636> t table equal to 1,986. Then variable (X2) of product quality 

also in result of this research have significant influence to decision of purchase 

(Y) with value of sig 0,000 <0,05, and t count equal to 4,076> t table equal to 

1,986. In the simultaneous test of price (X1) and product quality (X2) has a 

significant influence of purchasing decision (Y) with sig 0,000 <0,05 and f count 

is 166,486> f table of 3.10. 

 

Keywords: Price, Product Quality, Purchase Decision 
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