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ABSTRAK 

Ibnu Faizal. 201410325032. Pengaruh Country Of Origin (Harga), Price 

(Harga) dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Xiaomi 

(Studi Pada Pennguna Smartphone Xiaomi di Kalangan Mahasiwa/i S1 Universitas 

Bhayangkara Jakarta Raya Kampus 2 Bekasi). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh country 

of origin, price dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian smartphone 

Xiaomi. Variabel bebas pada penelitian ini adalah country of origin (X1), price 

(X2) dan kualitas produk (X3) sedangkan variabel terikatnya adalah keputusan 

pembelian (Y). Jenis penelitian ini adalah studi kasus. Populasi yang diambil yakni 

seluruh mahasiswa/i S1 Universitas Bhayangkara Jakarta Raya Kampus 2 Bekasi 

menggunakan teknik sampel non probability sampling dengan cara accidental 

sampling sebanyak 100 responden. Teknik pengumpulan data menggunakan 

kuesioner. Teknik analisis data menggunakan Statistik Deskriptif dan Analisis 

Regresi linear berganda. Hipotesis diuji menggunakan Uji t dan Uji F. Hasil t hitung 

sebesar 3.756 unutk country of origin, 1.549 untuk price dan 6.124 untuk kualitas 

produk, sedangkan t tabel sebesar 1.984. Sedangkan hasil F hitung sebesar 110.061 

dan F tabel sebesar 2.10, hasil pengujian menunjukan bahwa country of origin dan 

kualitas produk baik secara parsial dan simultan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. hanya price yang tidak berpengaruh secara parsial 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel-variabel country of origin, 

price dan kualitas produk mampu menjelaskan variabel keputusan pembelian 

sebesar 76,8% dan sisanya sebesar 23,2% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak 

dibahas dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Country Of Origin, Price, dan Kualitas Produk 
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ABSTRACT 

 

Ibnu Faizal. 201410325032. The Influence of Country Of Origin (Price), 

Price and Product Quality on Purchasing Decision of Xiaomi Smartphone (Study 

on Xiaomi Smartphone Users among Students of Universitas Bhayangkara Jakarta 

Raya Campus 2 Bekasi).  

This study aims to find out how much influence the country of origin, price 

and product quality to the decision Xiaomi smartphone purchase. The independent 

variables in this study are country of origin (X1), price (X2) and product quality 

(X3) while the dependent variable is purchasing decision (Y). This type of research 

is a case study. Population taken ie all students of S1 Bhayangkara University 

Jakarta Raya Campus 2 Bekasi using non probability sampling, technique sampling 

by accidental sampling as much as 100 respondents. Data collection techniques 

using questionnaires. Data analysis techniques use Descriptive Statistics and 

Multiple Linear Regression Analysis. The hypothesis was tested using T test and F 

test. The result of t count is 3.756 for country of origin, 1,549 for price and 6,124 

for product quality, while t table equal to 1,984. While the results of F count is 

110.061 and F table is 2.10, the test results show that the country of origin and 

product quality both partially and simultaneously have a positive and significant 

impact on purchasing decisions. only price that has no partial and significant effect 

on purchasing decision. Country variables of origin, price and product quality able 

to explain variable purchase decision equal to 76,8% and the rest equal to 23,2% 

influence by other factor not discussed in this research. 

Keywords: Country Of Origin, Price, Product Quality, Purchasing Dicision  
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