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ABSTRAK 

 Indah Fitri Andriani. 201410325037. Pengaruh  merek dan harga terhadap 

keputusan pembelian kripik rasa lokal (Studi kasus konsumen Kripik rasa lokal di 

Everymart batik air cabang halim perdana kusuma).  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sebarapa besar pengaruh merek dan 

harga terhadap keputusan pembelian kripik rasa lokal. Variabel bebas pada penelitian 

ini merek (X1), Harga (X2), Keputusan Pembelian (Y). Jenis penelitian ini adalah  

studi kasus. Populasi yang diambil yakni seluruh Konsumen Kripik rasa lokal. 

Menggunakan teknik Non probalilty sampling dengan sebanyak 100 responden. 

Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner. Teknik analisis data 

menggunakan analisis Regresi linear berganda. Hipotesis diuji menggunakan Uji t. 

dan Uji F.  t hitung sebesar 2.269 untuk merek , untuk harga 2.456. sedangkan hasil F 

hitung sebesar t tabel sebesar 1,660 Sedangkan hasil F hitung sebesar 6.859 dan tabel 

F tabel sebesar 3.09.  

Kata Kunci:Merek , harga, dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 Indah Fitri Andriani. 201410325037. Influence of brands and prices on the 

decision to purchase local flavor chips (case study of local flavor chips at Everymart 

Batik water branch of the First Halim Kusuma). 

This study aims to find out how much influence the brand and price on the decision to 

purchase local flavor chips. The independent variable in this study is brand (X1), 

Price (X2), Purchase Decision (Y). This type of research is a case study. The 

population taken is all local flavored chips. Using Non-probable sampling technique 

with as many as 100 respondents. Data collection techniques using questionnaires. 

Data analysis techniques using multiple linear regression analysis. The hypothesis 

was tested using t test. and F. Test t counted 2,269 for the brand, for the price of 

2,456. while the results of F arithmetic for t table equal to 1.660 while the result of F 

arithmetic is 6.859 and the table F table is 3.09 

 

Keywords: Brand, price, and purchase decision 
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